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Sem fronteiras

carga tributdria brasileira é muito

alta. E este fato ndo é real apenas

para os empresarios, mas para toda
a sociedade. Taxas, impostos, tarifas... um
universo de cobrancas intituladas com os
mais variados nomes, mas que acabam por
ter o mesmo resultado, pois mexem no bol-
so do contribuinte.

E quando esse bolso preenche é res-
ponsavel por preencher o bolso de outros,
como no caso dos empresarios frente a fo-
lha salarial de sua empresa, qualquer tribu-
to novo repercute na gestao. Nesse univer-
so, torna-se inegavel a necessidade de dis-
cutir a Reforma Tributdria que vem sendo
proposta pelo governo. Unificacao de im-
postos, trés aliquotas, periodo de transi-
¢do... enfim, as possiveis atualizagoes cer-
tamente terao impactos, positivos ou nao,
sobre nossas empresas. Por isso, a Feco-
mércio promovera o worshop “Alagoas e a
Reforma Tributéria: Impactos no Comércio
de Bens, Servicos e Turismo” para que os
empresarios alagoanos possam vislumbrar
estes possiveis impactos na gestdao de seus
negocios.

Paralelamente a este trabalho, a Fede-
ragdo avanga no estimulo a importagao,
pois acredita que o empresario, quando
busca novas possibilidades de negocios
com bom custo beneficio, mantendo ou até
melhorando a qualidade do que produto
ofertado, acaba por tornar sua empresa
competitiva. Assim, teremos novo embar-
que com destino a China, dando a oportu-

Wilton Malta

nidade de os empresarios participantes co-
nhecerem o largo portfélio comercializado
na Canton Fair e na Feira de Yiwu, prospec-
tando novos negocios.

Nao devemos nos esquecer que a pre-
paracgdo € importante para tornar a expe-
riéncia mais proveitosa. Por isso, a Feco-
mércio realizou, com os interessados, uma
consultoria em Comércio Exterior. A acdo,
em parceria com o Sebrae, vem preparando
empresarios - participante ou nao das nos-
sas missoes — para este universo sem fron-
teiras.

Presidente do Sistema Fecomércio/Sesc/Senac Alagoas

Editorial
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Entrevista

Senac Alagoas

Gerente de Educacdo Profissional do Senac Alagoas, Sandro Diniz, falou sobre
a presenca do Regional no estado e seu compromisso com a populacao

ransformando vidas ha mais
I de 70 anos, o Senac Alagoas
leva educacdo profissional a
todos os lugares do estado por meio
de cursos presenciais e EAD. Além
disso, a Instituicao tem em seu DNA a
responsabilidade social e o dever de
contribuir para o crescimento de Ala-
goas ao investir em sua populacao. Em
entrevista a Folha Fecomércio, o ge-
rente de Educacdo Profissional do
Senac Alagoas, Sandro Diniz, falou o
funcionamento dos programas so-
ciais que ajudam nesse dever e seus
beneficios paraasociedade.

Folha Fecomércio - Qual a respon-
sabilidade social do Senac perante a
sociedade alagoana?

Sandro Diniz - Em seus 72 anos, o Se-
nac Alagoas € considerado a institui-
¢ado de formacao profissional que mais
formou trabalhadores para o mercado
em todo o estado. Nosso compromis-
so com a sociedade é educar para o
trabalho no comércio de bens servico
e turismo e nesta perspectiva ja for-
mamos milhares de pessoas com um
ensino pautado nos valores da trans-
paréncia, inclusdo social, exceléncia,
inovacgdo, atitude empreendedora,
desenvolvimento sustentavel e edu-
cacdo para autonomia. Atualmente,
falar de responsabilidade social re-
quer entendimento e planejamento
das agoes que envolvem o publico in-
terno e externo da instituicao. De for-
ma contundente, o Senac poe em pra-
tica a responsabilidade social em nos-
so estado por meio da oferta de cur-
sos Técnicos, de qualificacdo, aper-
feicoamento, de programas socio-
profissionais e de acdes extensivas
que fomentam a Educacao Profissio-
nal nas comunidades que atendemos
ou de agoes voltadas a qualidade de
vida e formacdo profissional da po-
pulacao.

Folha Fecomércio - Como o Senac
age para cumprir com essa missao?

Sandro Diniz - A Instituicao atende
de forma efetiva todos as cidades on-

Sandro falou sobre os projetos sociais que o Senac esta envolvido

de temos unidade de ensino ou posto
avancado, mas também chegamos ao
atendimento de outros municipios
com as unidades moveis, que levam a
formacao profissional para varios ala-
goanos. Além disso, as parcerias com
instituicoes que acreditam em nossa
missao, colaboram para alavancarmos
o atendimento daqueles que buscam
por oportunidades de insercao ao
mercado de trabalho e entendem que
¢ a partir da formagdo profissional
que se abrem as possibilidades pro-
fissionais. Também fomentamos esse
ingresso ao mercado com o Banco de
Oportunidade que, em parceria com
as empresas do comércio de bens,
servicos e turismo, encaminha os
egressos da casa para participarem de
processos seletivos e entrevistas de
emprego. Ja o Programa Senac de
Gratuidade e o Programa de Aprendi-
zagem atendem a parcela da popula-
¢do mais vulneravel com Educacgdo

Profissional de qualidade gratuita.

Folha Fecomércio — Na pratica, como
funcionam os Programas Senac de
Gratuidade e Aprendizagem?

Sandro Diniz - O Programa Senac de
Gratuidade (PSG) € um programa que
tem a finalidade de oferecer acoes
educacionais de forma gratuita a
populacdo de baixa renda, sendo es-
tes na condicao de alunos matricula-
dos ou egresso da educacao basica e
trabalhadores empregados ou de-
sempregados. Lembrando que, em
nossas diretrizes do PSG, é conside-
rado baixa renda aquele que apresen-
ta renda familiar per capita que nao
ultrapasse dois salarios minimos fe-
derais. A oferta das vagas é feita com a
publicacdo de edital, onde podem ser
ofertados cursos do Programa de A-
prendizagem Profissional Comercial
oudas outras modalidades de cursos.
Ja o Programa de Aprendizagem Pro-



fissional ¢ destinado aos jovens entre
14 e 24 anos que chegam a Instituicao
apos a contratacdo e encaminhamen-
to das empresas do Comércio de bens,
Servicos e Turismo. Criado a partir da
Lei 10.097/2000, é no Programa de
Aprendizagem que reafirmamos a so-
ciedade o compromisso de inclusao
social a partir da contratagdo de jo-
vens aprendizes, na condi¢ao de ser o
primeiro emprego, além da oportuni-
dade unica de desenvolvimento de
competéncias e marcas formativas
que irdo perdurar por toda sua vida
profissional, bem como enquanto ci-
dadao do mundo.

Folha Fecomércio - Qual a impor-
tancia de firmar parcerias para forta-
lecer os Programas e quais os par-
ceiros da Institui¢cdo? Vocé pode dar
exemplos de agoes com eles?

Sandro Diniz - Fomentamos a am-
pliacao da oferta de vagas no Progra-
ma Senac de Gratuidade por meio de
parcerias, ou melhor dizendo, a partir
de convénios ou termos de coopera-
¢ao técnica que sao firmados junto a
diversas instituicdes, como: o Institu-
to Manda Ver, Associacdo de Mora-
dores Graciliano Ramos, Tribunal de
Justica do Estado de Alagoas, 1* Vara
da Infancia e Juventude da Capital,
Secretaria do Estado de Prevencao a
Violéncia, Escola Estadual Benedito
de Moraes, Associacao Pestalozzi de
Macei6, Municipios de Teotonio Vile-
la, Penedo e Pilar, além de diversos
outros convénios que sdo atendidos
para o beneficio da populacao que ne-
cessita de formacao profissional. No
sentido da mao de obra qualificada,
abro um paréntese para dizer que o
Senac tem a preocupacao de formar
profissionais que possam ser reco-
nhecidos nao apenas pelo fazer, mas,
sobretudo, pelo pensar, e neste senti-
do entendemos que preparamos uma
cabeca-de-obra, com atitudes e com-
portamentos aliados aos padroes de
qualidade das empresas. Uma de nos-
sas acoes imponentemente significa-
tiva estd no convénio com a Vara da
Infancia e Juventude da Capital, onde
recebemos os encaminhamentos de
jovens em situagao de vulnerabilidade
e/ou em liberdade assistida para se-
rem inseridos em programagoes de
cursos do Senac, além dos convénios
com as prefeituras e associacoes que
chegam as comunidades mais neces-

sitadas.

Folha Fecomércio - Em relacdo as
comunidades contempladas com o
PSG e com a Aprendizagem, quais 0s
beneficios que os programas levam e
como eles contribuem para o cres-
cimento das mesmas?

Sandro Diniz - Levamos um ato de
dignidade e a possibilidade de inser-
¢d0 ao mundo do trabalho a toda po-
pulacdo alagoana. Também contribui-
mos com o Plano Nacional de Educa-
¢ao (PNE) que determina diretrizes,
metas e estratégias para politica edu-
cacional no periodo de 2014 a2024.Ea
partir do Programa Senac de Gratui-
dade temos ofertado cursos Técnicos
presenciais e EAD. As médias e gran-
des empresas do estado de Alagoas
teriam que ter em seus quadros hoje,
enquanto Aprendizes, um total apro-
ximado de 8.000 contratagdes. Atual-
mente, o estado chegou a meta das
contratacoes e o Senac Alagoas enca-
beca os niumeros com aproximada-
mente 1.200 aprendizes que alternam

: l..I'I""""""-r
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Gerente explicou os beneficios do PSG

Entrevista

entre as atividades em sala de aula e as
responsabilidades nas empresas onde
trabalham. As frentes de oferta de
cursos, sejam de qualificacao profis-
sional ou técnicos, trazem as comuni-
dades a oportunidade de realizacao
de sonhos e perspectivas no alcance
de metas pessoais. Entendemos que
em um pais tao carente de profissio-
nais qualificados, a chave para o su-
cesso através da insercdo e/ou per-
manéncia nos postos de trabalho tem
inicio com a educagao.

Folha Fecomércio - E quais os futu-
ros projetos do Senac que sdo vol-
tados paraaresponsabilidade social?
Sandro Diniz - Para 2020 e os pro-
Ximos anos, nossa missao € aumentar
a oferta de cursos do Programa Senac
de Gratuidade. Dessa forma, iremos
manter as atuais parcerias e buscar
outras para aumentar nossa capilari-
dade e atuacao no estado. Destinare-
mos esforcos para novas parcerias
que contribuam para a recuperacao
de jovens em situacao de vulnerabili-
dade, bem como adultos apenados em
regime sécio educativo. Diante desse
viés, compreendemos que também
temos compromisso com a reinser-
¢ao de jovens e adultos ao convivio
social e ao mundo do trabalho de
forma digna e com a devida prepara-
¢do enquanto cidadao e profissional.
Nosso compromisso a cada ano sera
reafirmado com nossos valores por
meio de acoes destinadas as comuni-
dades e aos milhares de trabalhadores
das empresas parceiras através do
Programa de Aprendizagem e breve-
mente com o nNovo programa criado
pelo governo federal, o Emprega+,
onde serao destinados vouchers para
que os desempregados se qualifiquem
e se reposicionem no mercado. Enfim,
0 NOSSO compromisso social, ultra-
passa as paredes institucionais e
segue o Art. 227 da Constituicao Fe-
deral quando diz que é dever da fami-
lia, da sociedade e do Estado assegu-
rar a crianga, ao adolescente e ao jo-
vem, com absoluta prioridade, o direi-
to a vida, a saude, a alimentacao, a
educacao, ao lazer, a profissionaliza-
¢ao, a cultura, a dignidade, ao respei-
to, aliberdade e a convivéncia familiar
e comunitaria, além de coloca-los a
salvo de toda forma de negligéncia,
discriminacdo, exploracdo, violéncia,
crueldade e opressao.
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Missao China

Empresas que receberam consultoria da Fecomércio sentem-se mais confiantes

no processo de importa¢do

o préximo més de outubro,

entre os dias 11 e 22, uma co-

mitiva alagoana ird aterrissar
no continente asiatico com a Missao
Empresarial a China promovida pela
Federacdao do Comércio de Bens, Ser-
vicos e Turismo do Estado de Alagoas
(Fecomércio AL), em parceria com o
Sebrae Alagoas.

Sera a segunda missdo com des-
tino ao mercado asiatico. A primeira,
realizada em abril, levou empresarios
alagoanos a participar da fase 1 da
Canton Fair e a Provincia de Yiwu,
com acompanhamento do consultor
em Comércio Exterior da Fecomér-
cio, Luizandré Barreto. Pouco tempo
depois, em julho, a Federacao reali-
zava uma nova missao empresarial.
Destavez, com destino ao Panama.

A feira contempla segmentos
como eletronicos, iluminagdo, ferra-
mentas, ferragens, material de cons-
trucao, veiculos e autopecas, produ-
tos quimicos e maquinario. Pela diver-
sidade de segmentos alcanc¢ados, a
Canton Fair reune mais de 150 mil
produtos e atrai mais de 24 mil em-
presas e empresarios de todo o mun-
do. O empresario Manuel Veras, pro-
prietario da MCR2 e distribuidor em
Alagoas da Grafset, aprovou a expe-
riéncia. “Tivemos uma estrutura de
recep¢ao muito boa la. Todos os em-
presarios tiveram direito a tradutor,
coisa que seria impossivel se vocé fos-
se sem o apoio de uma instituicao.
Através desse apoio que a Fecomércio
nos deu nés fomos muito bem rece-
bidos e acolhidos, ndao s6 na estadia
como na questdo de traslado de uma
cidade para outra, mas também em
relacdo aos empresarios. Algumas
visitas a fabricas foram organizadas e
isso me deixou bastante satisfeito”,
comentou.

CONSULTORIA

Quando embarcou para a China,
Veras ja tinha uma noc¢ao do processo
de importagao, pois havia participado
da consultoria ofertada pela Feco-
mércio e pelo Sebrae. Com o objetivo
de preparar a empresa para o proces-
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Para Veras, a consultoria tornou mais facil entender o processo de importagao

so de aquisi¢cdo de produtos impor-
tados, a consultoria é norteada pela
classificacao fiscal de cada empresa,
para que o custo do processo de im-
portacao seja o menor possivel, den-
trode sualegitimidade.

A metodologia consiste na orien-
tacao sobre o processo de importa-
¢ao; identificacao e desenvolvimento
de produtos; andlise de viabilidade da
operacao; simulacdo de custos, com
apresentacao de vantagens e desvan-
tagens, entre outros pontos. “Ha algum
tempo eu vinha estudando sobre im-
portacdo e exporta¢ao. Reportagens
destacaram que esse ano seria um ano
muito bom para importa¢ao no Brasil.
Através da Fecomércio, foi desmistifi-
cado esse medo que o empresario tem
de importar ou exportar alguma coisa.
Com a consultoria, tornou-se mais facil
compreender e entender esse proces-
so’,dizManuel Vera.

Outro empresario que teve a-
cesso a consultoria foi Francisco Pe-
dri, da PS Comércio. Em busca de no-
vos horizontes, o empresario viu no
projeto da Federacao um ponto de
apoio. “Procuramos a Fecomércio,
conhecemos o consultor e fizemos o
primeiro case deimportacao paraaPS
Comércio, juntamente com a ISoAco
que ¢é nossa outra empresa. Quando
eu recebi as informacoes de preco e
de custo desse material foi muito
atrativo. Fizemos aimportac¢ao. O ma-
terial chegou e foi satisfatorio comer-
cializd-lo no mercado de Alagoas.
Conseguimos fazer uma operacao fi-
nanceira satisfatéria também”, co-
mentou, acrescentando que esta €
uma saida que deve ser levada em
consideracgao.

Informagdes sobre a consultoria:
82 3026.7200 (instituto@fecomercio-
al.com.br).



Reforma Tributaria

Fecomércio promovera workshop para incentivar analise de propostas em

tramitacdo

romover a discussdo das prin-

cipais propostas de Reforma

Tributéria, para que os empre-
sérios alagoanos possam vislumbrar os
possiveisimpactos - positivos e negati-
vos - na gestdo de seus negocios € o
objetivo da Fecomércio AL com a rea-
lizacao do worshop “Alagoas e a Refor-
ma Tributaria: Impactos no Comércio
de Bens, Servicos e Turismo”. O evento
acontecera dia 15 de outubro, as 18h30,
no auditdrio da Universidade Tiraden-
tes (Unit/Maceio).

Em Alagoas, os setores do Co-
mércio e de Servicos, juntos, empre-
gam 66% da mao de obra formal, su-
portando uma alta carga tributaria
para se manterem cOmo centros pro-
dutivos. Para se ter uma ideia da im-
portancia destes setores, em 2018 o
Comércio alavancou uma arrecada-
¢ao de mais de RS 3,6 bilhdes de ICMS,
o que significa 44,77% em relagdo ao
total arrecadado do referido imposto
em todo o estado. No que se refere ao
ISSQN, s6 a capital alagoana arreca-
dou mais de RS 188 milhdes, no exer-
ciciode 2016.

A programacao serd aberta com
uma contextualizacdo sobre a con-
juntura atual e as expectativas do em-
presariado frente a reforma, seguida
do painel “Propostas da Reforma e os
desafios impostos aos contribuintes e
a Fazenda Publica”, com presenca
confirmada do presidente do Conse-
lho de Assuntos Tributarios e vice-
presidente da Fecomércio Sao Paulo,
Mércio Olivio Fernandes, que tam-
bém preside o Conselho Estadual de
Defesa do Contribuinte (Codecon).

DEFESADO CONTRIBUINTE

Na oportunidade, Fernandes vai
apresentar as propostas de emendas e
projetos de lei complementar para
simplificacao tributaria defendidas
pela Fecomércio Sao Paulo e ratifica-
das pela Fecomércio Alagoas, como
contribuicdo ao debate nacional.
Dentre as propostas de emenda esta a
instituicdo do Codigo de Defesa, Di-
reitos e Obrigacoes do Contribuinte
Nacional.

—

Graga Carvalho fala da necessidade de um ajuste na legislacao tributaria

“Nao € de hoje que os empresa-
rios defendem a necessidade de um
ajuste na legislacao tributaria, a qual
coloca o Brasil em destaque no rol dos
paises com alta carga tributaria. Por
isso mesmo, a Fecomércio AL reforca
outro pleito da Fecomércio SP de in-
clusdo do Art. 151-A no texto cons-
titucional, para que a soma anual dos
tributos federais, estaduais e munici-
pais ndo passe de 25%, do Produto In-
terno Bruto (PIB) do ano anterior”,
afirma a Graga Carvalho, assessora
técnica da Fecomércio AL.

Atualmente, estao em discussio

L P,

P

Fecomeércio AL

e

no cenario nacional, a PEC 45/2019;
PEC 110,/2019, além das propostas do
Ministério da Economia e, entre ou-
tras, do Comité do Confaz. A ideia do
workshop é favorecer a compreensao
dessas propostas suas consequén-
cias, em caso de aprovagdo. O mo-
mento também propiciard a discussao
de projetos de Lei de simplificacao
tributaria, a exemplo da limitacao de
instituicdo de obrigacdes acessdrias,
proibicdo da utilizacdo de certidao
negativa como sangdo politica e do
uso de medidas provisorias em ma-
téria tributaria.
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Comeércio em Dia

comunicacao@fecomercio-al.com.br

CONEDES - O presidente em exerci-
cio da Fecomércio, Gilton Lima, par-
ticipou, dia 20, da reunido do Conse-
lho de Desenvolvimento Econdmico
(Conedes). Na ocasiao, foi aprovada a
concessao de beneficios para mais 12
empreendimentos com atuagao em
areas diversificadas, como turismo,
industria alimenticia, plastico e au-
tomobilistica. Juntos, os empreendi-
mentos injetardo um total de RS$121
milhoes na economia alagoana com a
geracao de mais de 3.100 empregos.
A rede hoteleira foi contemplada
com a aprovacao de beneficios fis-
cais para o Hotel Tropicalis Vivare e
o HotelJatitca.

CHINA - Os empresarios alagoanos
que irdo embarcar no dia 11 de outu-
brona segunda Missdo Empresarial a
China liderada pela Fecomércio AL,
em parceria com o Sebrae Alagoas,
participaram no dia 24, na sede da
Federagdo, de uma reunido prepara-
toria. O gerente da Fecomércio, Vag-
ner Cavalcanti, agradeceu a confian-
ca dos empresarios e disse esperar
que seja uma oportunidade produti-
va e que possa contribuir para au-
mentar a competitividade das em-
presas. A turma que embarcard no
proximo més conta com 18 integran-
tes. O grupo sera acompanhado pelo
consultor da Fecomércio, mais dois
despachantes e, chegando ao pais
asiatico, contara com o suporte da
Skiway.

DECRETO - O prefeito de Maceid,
Rui Palmeira, renovou por mais seis
meses o Decreto de Calamidade Pa-
blica para os bairros Pinheiro, Mu-
tange e Bebedouro, afetados porins-
tabilidade de solo que tem provoca-
do fissuras e subsidéncia. O docu-
mento, publicado no Didrio Oficial
do Municipio (dia 25), inclui ainda o
bairro do Bom Parto que, apos levan-
tamento realizado pela Defesa Civil
Municipal com base nos estudos do
Servi¢o Geologico do Brasil - CPRM,
também vem sendo afetado com fis-
suras e subsidéncia.
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. Fecomércio e Sebrae formam a primeira turma
- da consultoria Planejamento Tributario

A aprendizagem foi baseada no estudo do caso das préprias empresas

m convénio entre a Fecomér-

cio AL e o Sebrae Alagoas for-

mou a primeira turma da
consultoria Planejamento Tributario
com empresarios locais. Adotando
uma metodologia ativa com a apren-
dizagem baseada no estudo do caso
da propria empresa, a consultoria co-
locou o participante como persona-
gem principal e central que explora as
variaveis a implementacdo do plane-
jamento tributério sob a orientacdo da
consultora.

Um dos encontros abordou o te-
ma Tributagdo sobre Bens e Servigcos
(ICMS, ISS e IPI) e prop0s novos cena-
rios que foram analisados e simulados
pelo participante. O empresario Thia-
go Pereira, da Central das Impresso-
ras, foi um destes participantes. Para
ele, areciclagem ¢ fundamental para o
micro e pequeno empresario para que
possa comparar com o que aplica no
operacional diario. “A falta de conhe-
cimento tributario pode comprome-
ter asaude da empresa. Aburocracia é
muito grande e a gente tem que estar
ciente do que acontece”, afirmou. Ele
admite o fato de a rotina do empresa-
rio ser muito puxada e isso dificulta a
vidanahorade se atualizar.

Mestra em Direito Publico pela

Ufal e especialista em Direito Tributa-
rio, a consultora Cecilia Monte, expli-
cou que o foco da consultoria é o pla-
nejamento tributdrio da empresa em
busca de reducao de impostos de for-
ma licita e adequada a legislagéo tri-
butéria e com proposta negocial.

Segundo ela, o empresario esta
mais atento e tem buscado mais infor-
macoes. “O empresario precisa de co-
nhecimento basico administrativo,
contabil e fiscal para saber o caminho
a seguir”, afirmou. Cecilia disse ainda
que no futuro as empresas terdao que
ter um setor de Compliance em con-
formidade comalei.

NOVATURMA

Avaliando o desempenho da pri-
meira turma, a consultora disse ter si-
do positivo. “Foi extremamente pro-
veitoso porque ocorreram varias tro-
cas, tanto entre os empresarios comi-
go quanto entre eles. E com essa tro-
ca, muitos conseguiram fazer econo-
mia”, avaliou Cecilia.

A proxima turma terd inicio no
dia 8 de outubro, em Arapiraca. Para
Macei6, a turma ainda esta em pro-
cesso de formacgdo e aempresa que ti-
ver interesse pode obter informacoes
pelontmero 82 3026-7222.
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Sindilojas Palmeira dos indios e Unido dos Palmares promovem campanhas
natalinas com ampla premiacao

inda é setembro, mas o Sindi-

lojas Palmeira dos Indios e o

Sindilojas Unido dos Palmares
ja levam aos seus municipios o clima
natalino. E que as entidades, com o
apoio da Fecomeércio AL, ja iniciaram
os preparativos para suas campanhas
natalinas. Engajando diretores e cola-
boradores, as entidades finalizam os
detalhes para mobilizar os empresa-
rios.

A iniciativa visa aquecer as ven-
das, além de ampliar a oferta de em-
pregos temporarios e, consequente-
mente, dinamizar a economia de cada
um destes municipios ao estimular o
consumo local. “Em meio aos efeitos
da recente crise econdmica, nossos
empresarios ainda enfrentam a con-
corréncia de cidades circunvizinhas,
pois consumidores daqui se deslocam
a outras regioes para realizarem suas
compras, 0 que compromete a subsis-
téncia dos negocios”, avalia Gilton Li-
ma, presidente do Sindilojas Palmeira
dos Indios.

Pensamento semelhante tem o
presidente dos Sindilojas Unido dos
Palmares, Adeildo Sotero. “Um dos
objetivos é fazer com que 0 nosso co-
mércio tenha uma maior movimen-
tacao economica. Isso é benéfico para
todos, desde os clientes que estdo
concorrendo aos prémios, até os em-
presarios que ampliam as vendas”, a-
firma.

PREMIOS
Em Palmeira dos Indios, a nova

I WETOR
POF TN

a m
I . i@ AlE
= EM VALCS-CONFRA

r. | '-\.I.‘l'
u..!w %

t?ll v 0T FRLMARES ‘ -

PO T L

e Sl
2

7N

Lojistas ja podem adquirir os kits promocionais

edicao do Natal Compartilhado IV
sorteara um carro Fiat Mobi Okm,
duas motos Pop, cinco TVs, cinco fo-
goes, cinco maquinas de lavar e cinco
geladeiras, além de 10 mil reais em
vales-compra. O periodo de compras
que dara direito ao cupom para o sor-
teio sera de 22 de novembro a 31 de
dezembro. O sorteio acontecera no
dia 3 de janeiro de 2020. Informagoes
sobre a campanha e aquisi¢ao de kits:
(82) 3421-2106 € 99652-1043.

Jaem Unido dos Palmares, aagdo
promocional “Natal Premiado de
Unido dos Palmares” abre o periodo

de compras no dia 1° de novembro, es-
tendendo-se até 31 de dezembro.
Nesse periodo, a cada RS 30 em com-
pras nas lojas participantes o consu-
midor tem direito a um cupom para
concorrer aos sorteios de trés motos
Pop 110, duas motos Shineray 49 cc,
dois televisores de 32 polegadas, dois
fogoes de quatro bocas, duas geladei-
ras, dois fornos micro-ondas e 10 va-
les-compra de RS 400,00 cada. O sor-
teio acontece no dia 11 de janeiro de
2020. Informacoes sobre a campanha
e aquisicao de kits: (82) 3281-1851,
99989-1278 e 99130-8989.

NOTAS DE RODAPE |

REINAUGURACAO - Unido dos Pal-
mares recebeu, dia 4, a nova loja do
Supermercado Econdmico. Ampliado
para melhor atender aos consumido-
res, o estabelecimento estd no mer-
cado ha 30 anos. Para o presidente do
Sindilojas Unido, Adeildo Sotero, que
prestigiou o evento, o supermercado
contribui para a geracao de emprego
€ paramovimentar a economia.

CONVENGCAO - A presidente do Sin-
dilojas Penedo, Ana Luiza Soares,
entregou ao presidente do Sindicato
do Comerciario de Penedo, José Cas-
siano dos Santos, a cépia da Conven-
cao Coletiva 2018/2019 assinada e
registrada em cartdrio. Para Ana, faz-
se essencial manter esse canal de en-
tendimento para facilitar o processo
paraambas as partes.

CONVENGAO 2 - O presidente do
Sincofarma AL, José Antonio Vieira,
comunica a base representada que a
Convencao Coletiva de Trabalho (CCT
2019/2020) foi chancelada pelo Mi-
nistério do Trabalho (MT). O docu-
mento esta disponibilizado para con-
sulta no site da entidade (sincofarma-
al.sicomercio.org.br/). Informacdes:
823371-3104 € 98228-0118.
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Panorama

“O fluxo turistico serd elevado decisivamente, até por-
quealegislacdo impoe que a concessao do incentivo seja
diretamente proporcional ao aumento do nmiimero de
v00s. E importantissimo que o Estado esteja atento d
concessdo de incentivos fiscais para aumentar a nossa
competitividade regional e garantir o avango do nosso

turismo”

Renan Filho, governador de Alagoas, ao conceder incentivos fiscais a
empresa GOL Linhas Aéreas Inteligentes.

“Ela vai ajustar as contas e dar tran-
quilidade institucional para o Estado
mostrar ao investidor, especialmente
os estrangeiros, que vale a pena em-
preenderno Brasil”

Davi Alcolumbre, senador, ao falar
sobre a Reforma da Previdéncia em
evento realizado pela Confederacao
Nacional do Comércio.

“Somos o elo mais proximo a popula-
cdo de nossa capital e apresentamos
um relatdrio claro, conciso e responsd-
vel. Eum volume considerdvel de docu-
mentos, muitos dias de trabalho”

José Marcio Filho, vereador (PSDB)
relator da Comissao Especial de In-
quérito (CEI) sobre os bairros Pinhei-
ro, Bebedouro e Mutange.

“O mal desempenho da empregabili-
dade absoluta no primeiro semestre,
com a perda de mais de 23 mil postos
de trabalho, reflete na dificuldade de
pagamentos das dividas contraidas”

Felippe Rocha, assessor econdmico
da Fecomércio ao avaliar os dados da
inadimpléncia em agosto.

NoTAs DE INTERESSE I

INVESTIMENTOS - A fim de atrair no-
vas empresas e alavancar a economia,
a Secretaria da Fazenda (Sefaz-AL)
criou o painel “Radar de Investimen-
tos”; ferramenta que contém informa-
¢oes para quem pretende instalar seu
negocio em Alagoas. No portal, serao
encontrados dados como o contexto
populacional, infra-estrutura, opera-
coes de créditos, beneficios fiscais e
outros. Os investidores poderao tam-
bém ver as principais empresas de ca-
da setor, tracando o perfil da concor-
réncia.
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VAREJO - Asvendas no varejo aumen-
taram 1% em julho, comparado a ju-
nho, e tiveram o terceiro més positivo
seguido, segundo a Pesquisa Mensal
de Comércio (IBGE); melhor resultado
para julho desde 2013, quando avan-
¢cou 2,7%. A alta de 1% é a maior desde
novembro de 2018 (3,2%), més da
Black Friday. Assim, o setor varejista
estd no patamar de junho de 2015 e
permanece 5,3% abaixo do nivel
recorde alcancado em outubro de
2014. O indicador acumulado nos ulti-
mos 12 meses foide 1,6%.

PROTOCOLO - No proximo dia 2 de
outubro entrard em vigor o Protocolo
de Madri, tratado internacional que
simplifica e reduz custos para o regis-
tro de marcas de empresas brasileiras
em outros paises. O instrumento foi
depositado pelo Brasil junto a Orga-
nizacdo Mundial da Propriedade In-
telectual (OMPI) no dia 2 de julho de
2019. Com o Protocolo de Madri, o
usudrio pode requerer, a0 mesmo
tempo, para diversos paises, o regis-
tro de sua marca com um unico pro-
cesso, em um Unicoidioma.



& Indicadores

ICEC % 54%

indice de Confianca do Empreséario do Comércio | Maceid

Ago/2018 I 106,7 pontos
Ago/2019 112,5 pontos

ICF % 0,19%

Intencdo de Consumo das Familias | Maceid

Ago/2018 NN 102,4 pontos
Ago/2019 102,6 pontos

PEIC % 238%

Endividamento do Consumidor | Maceié

Ago/2018 I 62%
Ago/2019 63,5%

Desempenho das vendas no varejo em julho, de acor-
do comaPesquisa Mensal de Comércio (IBGE).

Crescimento do volume de vendas do varejo ampliado,
segundo a Pesquisa Mensal de Comércio (IBGE).

Panorama

Legislativo

MP DA LIBERDADE ECONOMICA

A Medida Provisoria (MP) da Liberda-
de Econdmica agora € lei. A norma
(Lei 13.874) foi sancionada pelo presi-
dente Jair Bolsonaro no dia 20 com
cinco vetos e foi publicada em edicao
extra do Didrio Oficial da Unido da
mesma data. O texto traz medidas de
desburocratizagdo e simplificacdo de
Processos para empresas € empre-
endedores. A lei € originada da MP
881/2019, aprovada pelo Senado em
21de agosto.

Aleiflexibiliza regras trabalhistas, co-
mo dispensa de registro de ponto pa-
ra empresas com até 20 empregados,
e elimina alvaras para atividades con-
sideradas de baixo risco. O texto tam-
bém separa o patrimonio dos sécios
de empresas das dividas de uma pes-
soa juridica e proibe que bens de um
mesmo grupo empresarial sejam usa-
dos para quitar débitos de uma das
empresas.

Em relacdo ao texto final aprovado
pelo Congresso, o presidente elimi-
nou dispositivo que permitia apro-
vacao automatica de licencas ambi-
entais. Na justificativa do veto, o go-
verno alega que o “dispositivo ndo
contempla de forma global as ques-
toes ambientais, limitando-se a re-
gular apenas um tipo de licenga es-
pecifica, o que o torna inconstitucio-
nal”

O governo vetou um item que flexi-
biliza testes de novos produtos ou
Servigos; um que mencionava a cria-
¢ao de um regime de tributacdo fora

MAIs NOMEROS I

do direito tributario, e, ainda, o dispo-
sitivo que previaa entrada em vigor da
nova lei em 90 dias. Com isso, a Lei da
Liberdade Econdmica entra em vigor
imediatamente. Os vetos serdo exa-
minados em sessao conjunta do Con-
gresso.

Fonte: Agéncia Senado

FOLHA FECOMERCIO 13




Interatividade

O Sesc Geek, realizado em sua 22 edicao de 2019, teve diversas novidades,
tecnologia, efeitos visuais e diversao

| s &

Além dos estandes com diversos aparatos tecnolégicos, o publico conferiu no palco apresentagdes de K-pop e cosplay

entretenimento tecnologico

e interativo também alcanga

os espacos do Sesc, a exem-
plo da cultura Geek que tem se apre-
sentado como tendéncia. O evento
atrai jovens antes conhecidos como
nerds, que ganharam uma termino-
logia mais atual, os chamados geeks.

Esse publico ¢ aficionado por
toda informacdo e entretenimento
que envolva computadores, tecnolo-
gia, games, RPGs, ficcdo cientifica e
cultura geek contemporanea. E foi
pensando em inovar e acompanhar os
avangos que o Sesc realiza edigoes do
Projeto Sesc Geek em diversos esta-
dosbrasileiros.

Interatividade, personagens das
histoérias em quadrinhos, jogos eletrd-
nicos e muito mais do universo Geek,
que se espalharam pelos espacgos da
Unidade Sesc Pocgo durante a edicdo
de agosto do evento realizada, entre
os dias 24 e 25. Foram 8h de progra-
macao por dia, tudo gratuito.

Nessa edicdo, o Sesc contou
mais uma vez com a participacao de
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diversos parceiros, dentre eles, a Es-
cola de Efeitos Visuais - GRACOM,
que fez o publico identificar-se com
as técnicas de desenho mais atuais
para jogos eletronicos em compu-
tacdo grafica. Para o diretor da Escola
em Macei6, Michel Gondin, o Sesc
Geek foi um evento muito pro-
veitoso, porque aborda nao somente a
area da tecnologia, mas aproxima
pessoas, gera curiosidade e conheci-
mento, em uma experiencia inigua-
lavel, onde o publico pode aproveitar
todos os beneficios. “O evento agrega
muito da cultura e presenteia todo o
publico alagoano com muito prestigio
e como uma opcao diferenciada de
lazer. Fazer parte desse projeto é mui-
to enriquecedor e gratificante”, refor-
¢ou Gondin.

Entre as novidades do Sesc Geek
de agosto: oficina de robdtica, na qual
os participantes puderam criar com a
orientacao do facilitador, seu proprio
protétipo de robd e leva-lo para casa;
cosplayers e icones do k-pop, com
prestigio e influéncias no cenario

nacional que enriqueceram ainda
mais o Sesc Geek trazendo novidades
e experiéncias; Sala K-Pop, com work-
shops de maquiagem e danca, Karao-
ké em Coreano e jogos;Teve ainda alu-
nos da Universidade Federal de Ala-
goas (UFAL) da &rea de tecnologia que
apresentaram com énfase as produ-
coes de HQs em Alagoas; Além da
transmissao ao vivo pelo Canal Bang,
parceiro na organizacao do evento
que esteve mostrando em detalhes
cada momento da programacao e in-
teragindo o publico; e muito mais.

Na sua esséncia de atuacdo, o
Sesc que ha mais de sete décadas faz
do social, sua marca para desenvolver
pessoas, procura adaptar-se as trans-
formacdes, inovando e investindo em
suas programacoes. Segundo a Coor-
denadora de Esporte e Recreacao do
Sesc Alagoas, Girlane Simoes, eventos
como o Sesc Geek, refletem o com-
promisso da instituicio em estar
sempre se reinventando. O lazer e a
tecnologia caminham lado a lado’,
ressaltou Girlane.



Sesc na Ronda

Parceria entre o Sesc e o Programa Ronda no Bairro faz a diferenca em Maceio
com a¢des educativas e de cidadania

Equipes Sesc e Ronda no Bairro durante agdo realizada nas comunidades de Maceié

eja em atividades ou projetos, o
S Sesc tem o objetivo de educar e

orientar de maneira completa,
nas mais diferentes areas de conhe-
cimento. Com base nesse principio,
surgiu a parceria com o Programa
Ronda no Bairro, firmada em 2018.

O Ronda no Bairro ¢ um progra-
ma do Governo do Estado que consiste
em intensificar e complementar as
acoes de Seguranga Publica ja existen-
tes em Macei6 e vem priorizando uma
relacdo de maior proximidade com a
populacao. Junto com esse diferencial,
o Ronda vem inserindo atividades de
integracao e a participacao do Sesc se
da por meio do Projeto BiblioSesc e do
Programa Mesa Brasil.

As duas atividades realizadas pe-
lo Sesc, integradas ao Ronda no Bairro,
reforcam o cuidado com as pessoas
que vivem em seus territorios de atua-
¢do. O Projeto BiblioSesc, com a biblio-
teca movel, promove atividades de in-
centivo a leitura, proporcionando o
acesso ao livro, formando leitores e
contribuindo na qualidade de vida da
populacao.

De acordo com Rejane Barros,
analista em biblioteconomia do Sesc, o

poder transformador da leitura vem
possibilitando aos participantes uma
melhor compreensdo de si mesmo, das
suas potencialidades em relacdao ao
contexto em que vivem, contribuindo
no crescimento pessoal e cultural e
despertando o interesse para um futu-
'O promissor.

Ja o trabalho do Mesa Brasil vai
além da distribuicdo de alimentos,
sendo desenvolvidas acdes educativas
nas areas de Nutri¢do e Servigo Social
com o objetivo de promover a alimen-
tacao adequada, a reeducagao alimen-
tar e fortalecer as comunidades assis-
tidas. As acoes acontecem, em diver-
sos bairros da capital como: Cruz das
Almas, Jacintinho, Santo Eduardo, Ja-
tiica, Prado e nas proximidades da orla
maritima.

Segundo a analista em nutri¢do
do Sesc, Fernanda Alencar, as agoes
buscam incentivar a pratica de receitas
sustentaveis, através do aproveita-
mento integral dos alimentos, que
consiste em pequenas mudancas de
habitos que fazem um grande bem pa-
ra o individuo, para o meio ambiente e
paraasociedade.

A equipe do Ronda oferece o su-

porte, realizando a divulgacao dos ser-
vicos ofertados, mobilizando a popula-
¢ao e disponibilizando estrutura con-
fortavel para o desenvolvimento das
atividades.

O Sesc tem sido parceiro do Pro-
grama Ronda no Bairro desde o seu
langcamento e contribui para promover
a mudanca de vida de diversos cida-
daos. A equipe do Programa conta que
a unido com o Sesc gerou um impacto
muito positivo nas agoes realizadas. O
Ronda no Bairro atua em quatro eixos:
seguranca de proximidade; aborda-
gem social/comunitaria; atencdo a
populacao em situagdo de vulnerabi-
lidade social e articulacido para a re-
qualificacdo de espagos de convivéncia
mutua degradados.

Para os responsaveis a parceria
com o Sesc tem possibilitado a execu-
¢ao com maestria dos eixos do Pro-
grama, possibilitando o resgate da ci-
dadania, da autoestima e dignidade
das familias carentes das areas aten-
didas pelo Ronda. A equipe reitera que
o sucesso alcancado pelo Ronda no
Bairro s6 tem sido possivel gracas a
parceiros como o Sesc, por sua dispo-
nibilidade e apoio.
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Sorrisos

A saude comeca na boca, e o Sesc por meio do servi¢o de odontologia desenvolve
um trabalho que contribui para um vida saudavel

Populagao do municipio de Girau do Ponciano/AL durante a¢6es educativas em satide bucal

saude bucal reflete direta-

mente na sadde geral. Mais

que um fator estético, os
componentes da boca tornam-se es-
truturas primordiais para o bom fun-
cionamento do organismo.

O descuido com a saude da boca
pode ocasionar uma série de proble-
mas na regido oral, como carie, doen-
cas periodontais, mal halito entre ou-
tros. Com o servico de Odontologia, o
Sesc realiza atendimento clinico e
acoes educativas que contribuem de
forma efetiva para a melhoria da qua-
lidade de vida, por meio de promocao,
tratamento e manutencdo da saude
bucal, voltada aos trabalhadores do
comércio, de bens, servicos e turismo
eseus dependentes.

Em média, por ano o Sesc Ala-
goas atende mais de 9 mil clientes
com tratamento completo e mais de
30 mil consultas, por meio das 2 Cli-
nicas Fixas, instaladas nas Unidade
Sesc Pogo e Sesc Arapiraca, e na Uni-
dade Mével OdontoSesc.

O atendimento realizado nas cli-
nicas fixas ¢ feito de forma sistema-
tica, com horario agendado, nos trés
turnos, onde sao disponibilizados
procedimentos clinicos nas areas de
dentistica, periodontia, prevengdo e
cirurgia, além de procedimentos es-
pecializados, como o tratamento en-
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dodontico de dentes anteriores e pré-
molares; e complementares, comora-
diografias periapicais.

Um trabalho intensificado com a
Unidade Moével do OdontoSesc e tam-
bém pela jun¢do de parcerias com ou-
tras areas da instituicdo e diversos
segmentos da sociedade.

Assim acontece com o desenvol-
vimento de alguns dos projetos como:
Sesc Empresa (voltado para os traba-
lhadores do comércio, de bens, ser-
vigos e turismo), Estacao Sorriso (rea-
lizado com alunos da Unidade de Edu-
cacao Sesc Jaragud), Conversando so-
bre Saude Bucal, Ciclo de Oficinas em
Sadde Bucal e Feira de Saide e Cida-
dania e Projeto RecreaSesc (destina-
do a publicos diversos), e o Sesc Co-
munidade (nas escolas da rede muni-
cipal de ensino).

Para muitos, ter a possibilidade de
participar dos servigcos do Sesc faz a di-
ferenca nas suas vidas. £ o que declara,
Neusete Albuquerque de Aratjo, mae do
aluno, José Carlos, participante do Pro-
jeto Estacao Sorriso, “muito satisfeita
com os servicos ofertados pelo Sesc,
além da qualidade dos profissionais, € o
melhor de tudo porum custo zero, aten-
dendo as necessidades de muitas pes-
soas que nao teriam condicoes de pagar
particular por esse servico”

Em muitos municipios do inte-

rior, a dificuldade para o acesso ao
tratamento adequado ainda ¢ uma
realidade. Mas com o Sesc, € possivel
contribuir para minimizar o proble-
ma. Exemplo demostrado com a Uni-
dade Mdvel OdontoSesc que percorre
diversos municipios e este ano esteve
em Girau do Ponciano/AL. Para a Se-
cretaria Municipal de Saide do mu-
nicipio, Maria Gorete Santos Santa-
na, a parceria com o Sesc € uma satis-
facdo, que estendeu acdes de odon-
tologia para a populagdo, principal-
mente nas comunidades que nao
eram atendidas pelo Programa de
Saude Bucal. “Além do atendimento
de qualidade e conclusivo, estimulou
a participagdo social das comunida-
des atendidas, por intermédio de
acoes que mobilizaram os moradores
para um estilo de vida mais saudavel’,
destacoua Secretaria.

FUNCIONAMENTO

As clinicas fixas funcionam na
Unidade Sesc Pogo em Maceid, de se-
gunda a sexta-feira, no horario, das
07h30 as 11h30; 12h30 as 16h30 e das 17h
as21;enaUnidade Arapiraca de segunda
e quarta, das 12h as17h e das18h as 21h,
tercaequinta,das O8has12hedas13has
18h e sexta: 08h as14h.Ja o OdontoSesce
os projetos funcionam por meio de soli-
citacoes de parcerias.



Audiovisual

Atelié Sesc de Cinema comemora os 10 anos de atuacdao em Alagoas com publicacdo
de livro sobre os 23 filmes produzidos

Diversos realizadores locais iniciaram suas trajetdrias artisticas no Atelié

( j onsiderado um ponto alto nas
acgoes culturais realizadas em
Maceid, o Atelié Sesc de Cine-

ma esta fazendo 10 anos em 2019. Até

0 ano passado foram produzidos 23

curtas-metragens, disponiveis no

Youtube, pelos 104 alunos que pas-

saram pelo projeto. Com filmes que

foram exibidos em festivais de cinema

e que conquistaram prémios pais afo-

ra, o Sesc comemora uma década de

atuacdo do Atelié produzindo um li-

vro sobre essas obras.

Realizado pelo Programa de Com-
prometimento e Gratuidade (PCG) do
Sesc, o projeto estimula vivéncias em au-
diovisual: desde a imersao dos alunos du-
rante meses para criar um filme a partir
do roteiro até a montagem; como tam-
bém para o publico que pode acompa-
nhar as obras em sessoes, mostras, fes-
tivais ou pelo canal do Youtube. Os curtas
sao realizados como releituras da cidade
de Macei6, quer seja através dos bairros
ou de espagos como o Centro Educa-
cional de Pesquisa Aplicada (Cepa) e o
Mercado.

Para a analista em audiovisual
do Sesc, Larissa Lisboa, que acompa-
nha o Atelié desde a terceira edicdo, o
projeto é muito relevante porque
“tem origem e destino no cinema, no
conhecimento que gera os filmes e

que € ressignificado no contato com o
publico” A prova disso sdo os nime-
ros: o canal do Atelié no Youtube ja
conta com mais de 15 mil visualiza-
coes.

Com isso, o Atelié pode ser consi-
derado como uma das ag¢des que mais
movimenta o audiovisual local, ja que,
além de produzir filmes, inicia varias
pessoas nas praticas cinematograficas.
Como resultado, o cendrio local tem se
diversificado mais, com realizadores de
varios bairros periféricos da capital fa-
lando sobre suas vivéncias.

Foi o que aconteceu com a pesqui-
sadora Rose Monteiro, mestre em His-
téria pela Universidade Federal de Ala-
goas (UFAL). Ela participou do projeto
duas vezes, produzindo os curtas Bumba
meu Jaragud (2015) e Onde Vocé Mora?
(2017), ambos dirigidos coletivamente.
“Minha relacdo com o Atelié é muito fru-
tifera. Tinha uma curiosidade de pensar o
cinema lendo meus textos académicos.
O atelié para mim € uma inicia¢do ao ci-
nema e uma mudanga de olhar. A partir
dele pude enxergar outras coisas e per-
ceber que o cinema estd em todo lugar”.

Rose, que é moradora do bairro
do Trapiche, na periferia de Maceid,
vé o projeto como um grande incen-
tivador para jovens artistas. “O atelié
faz com que jovens da periferia pos-

sam sonhar, possam fazer filmes. O
que importa ¢ fazer o cinema que a
gente pode: ter a nossa caracteristica,
nossa forma de fazer filme. Nossos
personagens sao outros, nossas pro-
blematicas sao outras”

LIVRO

Como celebragao dos 10 anos do
Atelié Sesc de Cinema, foram realizados
grupos de estudos em 2018 para elabo-
racdo de pesquisa e desenvolvimento de
um livro sobre o projeto e os filmes do
Atelié. A organizacao do livro foi feita pelo
Sesc Alagoas com aporte do Departa-
mento Nacional do Sesc junto aos me-
diadores/pesquisadores Amanda Duar-
te, Jodo Paulo Santos, Karina Liliane e
Roseane Monteiro. A distribui¢ao do livro
serd gratuita, com previsdo de dis-
ponibilizar copias para unidades do Sesc
em todo o pais e para instituicoes de en-
sino.

O dltimo livro publicado sobre o
audiovisual local foi a 2% edi¢do do Pa-
norama do Cinema Alagoano, de Elinal-
do Barros, em 2010, que esta esgotado.
“Vemos essa publicacdo como um
incentivo a preservacdo da memoria do
audiovisual alagoano, incentivo a
pesquisa cultural, estimulo e acesso a
linguagem e ao conhecimento’, pontua
Larissa Lisboa.
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Sustentabilidade

Programa ECQOS é lancado na Sede Administrativa do Senac Alagoas. Objetivo
do Programa € minimizar impacto ambiental da Instituicao

Ricardo Ramalho esclareceu duvidas sobre a¢des sustentaveis

uide da natureza, que ela cui-

da de vocé€” A famosa frase

traz reflexdo e promove o cui-
dado do meio-ambiente, uma preo-
cupacdo cada vez mais discutida e
presente no nosso cotidiano. E é em
prol dessa causa que o Programa Ecos
de Sustentabilidade teve seu lanca-
mento realizado no dia 30 de agosto,
na Sede Administrativa do Senac Ala-
goas,onde serd implantado.

Com a missao de planejar, pro-
por, executar e apoiar acdes que indu-
zam a préatica intersetorial e colabo-
rativa da sustentabilidade nas ativida-
des do Sistema, o ECOS € um progra-
ma nacional, que consiste em um con-
junto de a¢oes planejadas e checadas
continuamente para minimizar os im-
pactos relacionados as atividades da
Fecomércio, Sesc e Senac que possam
representar riscos a natureza ou a so-
ciedade.

Para Felipe Dietschi, coordena-
dor do Programa, “é importante le-
vantarmos esse tema e debatermos
nosso papel na preservacao do meio
ambiente ndo s6 como Instituicao,
mas também como individuos. Deve-
mos pensar no futuro e no que vamos
deixar para as proximas geragoes, a
hora de mudarmos nosso modo de
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vida éagora”

Durante o lancamento, o funcio-
namento do programa foi explicado
para os colaboradores de todas as
Unidades do Senac por meio de uma
webconferéncia e videos educativos
foram transmitidos ao longo da pa-
lestra do ambientalista e engenheiro
agronomo, Ricardo Ramalho, que
compareceu a acgao para reforcar a
mensagem.

“Precisamos conhecer os princi-
pios da sustentabilidade para pratica-
la. Nao importa as diferencas sociais,
os problemas ambientais sdo respon-
sabilidade de todos e sdo pequenas
acoes durante o dia que fazem a dife-

renca ao longo do ano”, explicou o am-
bientalista.

Para Marco Antonio Santos, di-
retor de Educacdo Profissional do Se-
nac Alagoas, “nosso maior patrimonio
¢ o planeta, por isso devemos agir
conforme essa mensagem e propaga-
la ainda mais com ac¢des sustentaveis”
Ja Ivanilda Silva, diretora de Adminis-
tragcdo e Servicos da Instituicao, afir-
mou que “agora € a hora de colocar-
mos em pratica o cuidado com o
meio-ambiente”. Presente no evento,
Jadsia Buarque, diretora Financeira,
agradeceu a presenca de todos. “Ago-
ra vamos nos unir em prol dessa cau-
sa” concluiu ela.

Os colaboradores aprovaram a implantacdo do Programa



Caso de sucesso

Filho de cortador de cana encontra na educacdo profissional o caminho para a
transformacao de vida. Conhega a histéria de Jamison Oliveira

Boca da Mata, municipio locali-

zado a 75 km de Maceid, capital
alagoana. Recentemente, ele foi pro-
movido a auxiliar de informatica de
uma das maiores redes atacadistas do
Brasil, onde comecou, ha seis anos,
como jovem aprendiz. Filho de um
cortador de cana e de uma dona de
casa, ele encontrou na educacao pro-
fissional uma saida para mudar de
vida. “Meu pai nunca foi a escola e mi-
nhamae cursou até 04° ano do Ensino
Fundamental. Sempre fui visto como
alguém que nao teria muitas oportu-
nidades na vida profissional. Até co-
nhecer o Programa de Aprendiza-
gem’, explica ele, que esta no segundo
periodo da graduagdo em Logistica.

Ele conta que tinha 17 anos
quando participou da selecao para a
vaga de jovem aprendiz e foi aprova-
do. “Era exatamente o que precisava
naquele momento: de uma prepara-
¢do para o mercado de trabalho”, con-
ta ele, que foi encaminhado pela em-
presa contratante para o Senac, onde
fez o curso de Aprendizagem Profis-
sional Comercial em Servicos de Su-
permercados e passou a ter um obje-
tivo mais definido para o futuro. “Pas-
sava muito tempo ocioso € iSso me in-
comodava. Meu pai me ensinou, pelo
exemplo, que o trabalho dignifica o
homem. Minha mae me incentivava a
estudar e esteve ao meu lado em to-
dos os momentos. Eu ja tinha a base,
que é a minha familia, e o Senac, por
meio do Programa de Aprendizagem,
me deu a oportunidade”, pontua.

Mas para participar do progra-
ma, Jamison precisou se mudar para
Macei6. Na capital, passou a morar na
casa dos tios que, segundo ele, nao o
incentivavam. “Ouvi muitas palavras
desanimadoras, que me fizeram pen-
sar em desistir. Mas eu estava sendo
preparado para o melhor. E assim
aconteceu’, relembra ele, que recebeu
sete indicacoes de lideres e gerentes
para ser efetivado na empresa, onde
foi contratado como operador de cai-
xa e, recentemente, promovido a au-
xiliar de informatica. “Meu ponto fra-

J amison Oliveira, 23, é natural de

Em entrevista ao Senac, Jamison contou sua trajetéria

co era a timidez e, durante o curso,
venci esse problema. Hoje, sinto orgu-
lho de mim mesmo! ”, salienta ele, que
mora sozinho e divide o tempo entre o
trabalho e a faculdade, e ja se prepara
para voltar ao Senac, onde pretende
fazer cursos na area de gestao. “Pre-
tendo ser lider de setor e, no futuro,
abriraminha empresa’, antecipa.

PROGRAMA DE APRENDIZAGEM
~

Regulamentada em 2005, a Lei
de Aprendizagem Profissional prevé a
contratacao de adolescentes e jovens
entre 14 e 24 anos (exceto para apren-

dizes com deficiéncia, para os quais
nao ha limite maximo de idade), desde
que estejam frequentando o ensino
regular, caso ndo tenham concluido o
Ensino Médio, e matriculados em al-
gum programa de Aprendizagem Pro-
fissional. A educacdo oferecida aos
aprendizes ¢ vivenciada em sentido
amplo. Além da grade curricular espe-
cifica de cada curso, com seus conhe-
cimentos teoricos e praticos, os jo-
vens tém a disposicdo atividades ex-
tras e sdo estimulados a desenvolver
autoestima, criatividade, cidadania,
responsabilidade e ética.

Saiba mais por meio do link:
http: //www.al.senac.br/jovem-
aprendiz-voce.
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Gastronomia

Alagoas marca presenca na Semana de Gastronomia Regional do Senac e
encanta publico com os sabores unicos do Nordeste

Equipe do Regional Alagoas em evento gastrondmico no Rio de Janeiro

culindria alagoana foi bem re-

presentada na Semana de

Gastronomia Regional do Se-
nac com a presenca da equipe do Re-
gional Alagoas. Realizado no Rio de
Janeiro, nos dias 21 e 22 de agosto, o
evento teve o objetivo de mostrar a
pluralidade da cultura brasileira, além
de promover momentos de aprendi-
zado com aulas-shows e praticas na
cozinha do restaurante-escola Senac

Downtown.
No cardépio dos pratos princi-
pais, a caldeirada nordestina, o cama-
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rao bar das ostras, camarao terra e
mar, arrumadinho de carne de sol e fi-
1¢é de tilapia grelhada com molho de
queijo e camarao fizeram o maior su-
cesso. J4 o sorvete de tapioca, o bolo
de macaxeira caramelado e a cocada
mole brilharam nas sobremesas.

“Esse ¢ um evento muito impor-
tante que ja faz parte do nosso calen-
dario e que proporciona uma vivéncia
riquissima, pois envolve muita pes-
quisa sobre a nossa propria historia.
Dessa forma, podemos apresentar
Alagoas da melhor forma possivel por

e T A
ra o7

-

meio dos sabores inicos da nossa ter-
ra’, falou Geilsa Martins, representan-
te do Senac Alagoas.

Para Sandra Lyra, instrutora do
Senac Alagoas, “a Semana de Gastro-
nomia foi intensa e nos trouxe muito
aprendizado com a troca de experién-
cias vividas. Sem duvida, um sucesso!”.
Antonio Mendes, instrutor do Senac
Alagoas, também participou do even-
to e diz que o sentimento ¢ de dever
cumprido. “O desafio era representar
a Gastronomia Alagoana e tenho or-
gulho ao dizer que conseguimos por

Alexandre Brum

Alexandre Brum



nos pratos toda a nossa regiao, do li-
toralao sertiao”,comentouele.

Ja Alan Amorim, aluno do curso
de Cozinheiro no Senac Alagoas, viveu
uma oportunidade inica ao acompa-
nhar a equipe do Regional no evento.
Segundo ele, “tive muito crescimento
profissional do inicio ao fim. Fomos
muito bem recebidos, pude colocar
em pratica tudo que vi durante o cur-
so e compartilhar a cozinha com chefs
renomados acrescentou muito a mi-
nha formacao. Por isso, me sinto rea-
lizado e sé tenho o que agradecer a
Instituicdo”

Presente no almoco, Marco An-
tonio Santos, diretor de Educacio
Profissional do Senac Alagoas, pres-
tigiou a equipe do Regional e repre-
sentou a direcdo regional. “Para nos, é
uma honra representar Alagoas e
compartilhar nossa historia de uma
forma tdo deliciosa. Sem duavidas, a
Semana de Gastronomia se consolida
como um evento de suma importan-
cia para a diversidade cultural do nos-
so pais”, concluiu ele.

VEM NOVIDADE POR Ai!
N

Com uma estratégia e um plane-
jamento de ensino alinhados ao mer-
cado, o Senac se preocupa em ofere-

hah
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O fsemi

cer cursos que atendam a demanda
dos empresarios e que ajudem os alu-
nos a se inserirem no mundo do tra-
balho.

O resultado desse estudo sera
visto em 2020, com o Centro de Gas-
tronomia, um investimento de mais
de RS 2 milhdes que tera capacidade
de atender 200 alunos por turno. O
espaco contara com cozinha, confei-
taria, auditorio para aula-show e res-
taurante para 80 pessoas, 0 que pro-
porcionara a oferta de novas turmas
para os cursos Cake Design, Cozinha
Regional e para o curso Técnico em
Cozinha. Além disso, outros cursos
referenciados pela Senac Nacional
também serdo contemplados em
Alagoas de acordo com o Mapa Fun-
cional de Gastronomia.

Para Rafaela Acioli, pedagoga da
area de Gastronomia do Senac Ala-
goas, “os cursos Senac se mostram,
portanto, como excelente oportuni-
dade de ingresso ao mercado. Outra
vantagem ¢ a duragdo das turmas, que
possuem uma carga horaria menor
que uma graduagdo e que por isso
oferecem uma insercao mais rapida e
dindmica, com uma aprendizagem di-
ferenciada ao focar na préatica do co-
nhecimento”

Rossandra Numeriano, técnica
da &rea de Gastronomia do Senac Ala-

Evento foi realizado na Sede da Uncisal em Maceié

goas, concorda com Rafaela e com-
plementa sua colocacdo ao afirmar
que “aescolha da carreira ¢ uma ques-
tao dificil hoje em dia, principalmente
considerando a fluidez do mercado e
sua dinamica, por isso, esse contato
entre o ensino tedrico e a 'mao na
massa' é tdo importante e o aluno, é
quando ele conhece, verdadeiramen-
te,suavocacao”

MATRICULAS ABERTAS
~

Interessou-se pela area de Gas-
tronomia? O Senac esta com matricu-
las abertas para os cursos Bolos Artis-
ticos, Confeiteiro, Cozinha Basica, Co-
zinha Zero, Cozinheiro, Culinaria Chi-
nesa, Doces e Salgados para Festas,
Massa Folhada Salgada, Paes Natalinos,
Panetone Recheado e Decorado, Pre-
paro de Paes Tradicionais, Rocamboles
Doces e Salgados, Técnicas de Maca-
rons, Tortas Finas e muito mais!

Para se matricular, basta ir até a
Central de Atendimento, na Unidade
Senac mais préxima a vocé, com RG,
CPF, comprovante de residéncia e
comprovante de escolaridade (origi-
nais e copias). Para mais informacoes,
acesse: www.al.senac.br ou entre em
contato por meio do numero (82)
2122.7858.
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Artigo

Aprendizagem: a porta para o mundo
do trabalho

66

Conhecido por suas propor¢oes continentais e ri-
quezas, o potencial do nosso pais também esta presente
nos nossos jovens avidos pelo mundo do trabalho e por
oportunidades de crescimento. O Programa de Apren-
dizagem Profissional oferece essa oportunidade, mas,
apesar de ser considerado a porta de entrada ao
mercado para os jovens, a Aprendizagem ainda possui
abrangéncialimitadano Brasil.

Mais que uma politica publica, o Programa tem o poder

de transformar a realidade dos jovens aprendizes e suas

familias, afastando-os da vulnerabilidade social, violén-

cia e desemprego.

E de senso comum entre especialistas que tanto as
empresas como a sociedade brasileira tém apenas o que
ganhar, caso a Aprendizagem seja de fato consolidada
no contexto econdmico nacional. Mais que uma politica
publica, o Programa tem o poder de transformar a rea-
lidade dos jovens aprendizes e suas familias, afastando-
osdavulnerabilidade social, violéncia e desemprego.

Esse ciclo virtuoso iniciou-se com a cria¢do da Lei
do Aprendiz, em 2000, que afirma que as empresas de
médio e grande porte devem contratar jovens com ida-
de entre 14 e 24 anos, com o intuito de introduzi-los
dentro das empresas e oferecer-lhes qualificacio pro-
fissional para que eles tenham a oportunidade de con-
quistarum futuro digno.

Do ponto de vista empresarial, a Aprendizagem
apresenta-se cOmo um recurso estratégico para suprir
a caréncia de mao de obra qualificada, que ainda é
observada em diversos segmentos de atuacao profis-
sional e que esta diretamente vinculada a baixa pro-
dutividade. O Programa também se apresenta como
uma importantissima ferramenta de conscientizagdo
no combate ao trabalho infantil, que continua roubando
a infancia e destruindo o sonho das criangas e ado-
lescentes brasileiros.

Nos tltimos cinco anos, o Programa nao conse-
guiu grandes avangos a nivel nacional, estando muito

Wanderson Costa

aquém da capacidade de contratacdes estipulada pelas
empresas. Fica claro, portanto, que ainda ha muito para
avancar quanto ao desenvolvimento de politicas aces-
sorias que deem sustentacao ao Programa de Apren-
dizagem.

Em Alagoas, essa realidade ndo é muito diferente.
Dados do CAGED - Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados do Ministério do Trabalho, de maio de
2018, indicam que apenas 6,33% das vagas destinadas
aos jovens haviam sido preenchidas pelas empresas
alagoanas. Um indice bastante inexpressivo, que colo-
cou o estado como o segundo pior do pais para contra-
tacaode Aprendizes.

Por isso € necessario o desenvolvimento de estra-
tégias e campanhas de conscientiza¢do para que o Jo-
vem Aprendiz seja cobi¢ado pelas empresas locais e seu
desenvolvimento seja visto como um ganho para a so-
ciedade alagoana em geral.

Em meio a este complexo cendrio, o Senac Alagoas
coloca-se com um pilar de sustentacao ao Programa,
utilizando primordialmente o PSG - Programa Senac de
Gratuidade, como fonte de incentivo as empresas para
cumprirem suas cotas. Somente em 2018 foram capa-
citados mais de 1.500 jovens, gerando mais de 420 mil
horas de ensino. Em 2019, esperamos superar estes nii-
meros, reafirmando nosso compromisso em promover
os jovens alagoanos ao mercado de trabalho e contri-
buindo para o desenvolvimento daregiao.

Coordenador de Programas Sociais do Senac Alagoas
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WORKSHOP ALAGOAS E A REFORMA TRIBUTARIA

IMPACTOS NO COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO

Painel | Propostas da reforma e os desafios impostos

aos contribuintes e a Fazenda Publica
Com a participacao do presidente do Conselho de Assuntos

Tributarios da Fecomércio SP, Marcio Olivio Fernandes
Data | 15 de outubro | 18h30
Local | Auditério da UNIT

Os participantes concorrerdo a uma consultoria em
planejamento tributario

INSCRICAO | Via link http://bit.ly/2mqlo6J ou via QR Code

N

Observacado | Levar uma lata de leite em p6

Mais informacdes | 82 3026 7200

Fecomeércio AL



Eu to vacinado. Voceé ta vacinado

TODO MUNDO
VACINADO

As vacinas contribuem para diminuir a
circulacao de doengas. Quando vocé se vacina,
ajuda a proteger todos a sua volta. Vacine-se!

Sesc



