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Sigamos!

uando nos propomos a trabalhar

com algo novo, € natural buscar-

mos nos aprofundar no tema esco-
lhido para compreender melhor as nuan-
ces que o rodeiam. Com isto em mente, nos
que fazemos a Fecomércio AL resolvemos
dar um passo a mais. Nos dltimos anos, ini-
ciamos um projeto relacionado a importa-
¢30, no qual desenvolvemos uma consulto-
ria sobre Comércio Exterior e ja realizamos
duas missoes empresariais (China e Pana-
ma); tudo em parceria com o Sebrae. Nesse
meés de agosto, demos um passo a mais: le-
vamos empresarios alagoanos a conhece-
rem o funcionamento do Porto de Suape,
em Pernambuco.

O debate sobe o Novo Codigo de Lim-
peza Urbana de Macei6 foi outro ponto tra-
balhado pela Federacao. Convidada pelo
vereador Chico Filho a colaborar com o
processo de atualizacdo desse ordena-
mento, a entidade participou ativamente
com a propositura de 35 sugestoes, desta-
cando-se como as mais importantes o pe-
dido para que o poder publico ndo permitaa
classificagdo de pessoa fisica como trans-
portadora; a solicitacao de que conste na lei
a tabela relativa aos precos dos servigcos
considerados excepcionais; a ressalva de
que a instituicdo de taxa deve ser feita
obrigatoriamente por lei especifica, e ndo
por simples artigo, como estd atualmente; e
a impossibilidade de criar uma taxa admi-
nistrativa de 20% por meio de uma instru-
caonormativa.

Wilton Malta

O acompanhamento legislativo, prin-
cipalmente quando seus reflexos alcan¢cam
a atividade produtiva, ¢ de fundamental
importancia. Por isso, gostariamos de agra-
decer aos vereadores e deputados esta-
duais que compoem, respectivamente, a
Frente Parlamentar em Defesa do Comér-
cio de Macei6 e a Frente Parlamentar em
Defesa do Comércio, que sempre dialogam
com a Fecomércio, propondo-nos uma
construgao coletiva nos assuntos de inte-
resse do setor que mais emprega em Ala-
goas. Sigamos!

Presidente do Sistema Fecomércio/Sesc/Senac Alagoas

Editorial
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Entrevista

Literatura Alagoana

A Folha Fecomércio convidou dois poetas recém-publicados, que falaram sobre
as experiéncias com oficinas de escrita realizadas pelo Sesc

eche os olhos, imagine um es-

critor trabalhando. Um corpo

solitario, sentado em frente ao
computador, fitando uma virgula,
sofrendo com a duvida e com o de-
sejo de resolver todos os problemas
do mundo no fim de um paragrafo; ao
fundo, o cheiro do dia nascendo. Nao
¢ so isso. A solidao ndo € mais tao
companheira do oficio do poeta. Afi-
nal, é preciso viver para escrever.
Conhecer alinguagem como poucos,
paratorcer as linguas. E paraisso que
servem as tantas oficinas, cursos e
reunides nos fundos dos bares e ca-
fés. Em todo o pais, o Sesc realiza di-
versas acoes literarias com o objetivo
de fomentar a disseminacdo da lei-
tura e a produgao de livros. Em Ala-
goas, ainstituicao vem influenciando
diversos autores. Foi o que aconte-
ceu com Jean Albuquerque e Fatima
Costa, que depois de participarem de
algumas dessas acoes, publicaram,
respectivamente, os livros de poesia
“Os deuses estao embriagados de
uisque falsificado” (Sirva-se, 2019) e
“Valsa Triste” (Graciliano, 2018). A
Folha Fecomércio convidou os au-
tores para uma conversa sobre o
processo de escrita e as experiéncias
de aprendizagens.

Folha Fecomércio - Por que escrever?
Jean Albuquerque - Escrever para
sair do lugar comum, para ser lem-
brado. Escrever para trabalhar as
neuroses internas. Por pra fora o que
rasga e inflama. Para ndo sair por ai
cometendo crimes. Sao tantas as
razoes que fica dificil definir o que de
fato seria a minha principal motiva-
¢do. Escrever vem do latim: “scribo”
que significa tracar uma linha, marcar,
assinalar, gravar, desenhar, repre-
sentar em caracteres. Alguns entu-
siastas também diriam que escrever é
um movimento em buscada cura.

Fatima Costa - Escrevo porque ser
leitora ndo € o bastante. Pelo menos
hoje. A literatura me acompanha des-
de o ensino médio, foi meu objeto de
estudo na universidade e agora faz
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O Sesc esta na biografia da maioria dos escritores alagoanos da nova geracao

parte da minha profissdo, pois sou
professora de Lingua Portuguesa e,
agora, também me reconheco como
escritora.

Folha Fecomércio - Diante da moder-
nidade que otimiza as expressoes es-
critas por meios visuais, o livro ainda
tem seu espago circulando entre es-
tantes e mochilas?

Jean Albuquerque - Por mais que mo-
dernizem as empresas e 0s arquivos
em papel se tornem acervo digital, o
livro ainda serd um objeto capaz de
trazer uma memoria afetiva e de ser
um companheiro quando tudo e to-
dos desistem de vocé. No meu caso,
sempre ando com um livro na mochi-
la. Para todos os lugares. Companhei-
ro até o resto dos meus dias. Sinto que
falta algo quando olho a bolsa e nao
vejo nenhumlivro dentro.

Folha Fecomércio - Enquanto auto-
res, quais as alternativas para insti-
gar no universo infanto-juvenil o gos-
topelaleitura?

Fatima Costa - Uma estratégia inte-
ressante para instigar o gosto pela lei-

tura no publico adolescente é apre-
sentar livros que facam parte do uni-
verso deles, e, a partir disso, inserir, de
acordo com a aceitagdo de cada um,
obras que o incentivador julgue inte-
ressante para eles conhecerem. Acre-
dito que o gosto pela literatura pode
ser dado através do dialogo, de como a
leitura de uma determinada obra €
impostaaosjovens.

Folha Fecomércio - Como € o seu pro-
cesso de escrita?

Fatima Costa - Quando surge uma
ideia, eu anoto no celular e tento es-
crever a0 menos um esbogo e salva-lo
na nuvem. Nao lido bem com o act-
mulo de notas porque eu as abando-
no. Acaba surgindo uma outra ideia,
uma outra forma de texto, e as notas
ficam 14 esquecidas, terminando por
serem soO notas. Eu gosto do esbocgo,
ao menos um paragrafo, deixando
pontos a serem ligados depois. E a
pesquisa nasce desses pontos. Pri-
meiro eu faco um esboco, pesquiso e
retorno ao texto novamente. Esse
processo se repete até o texto estar
“pronto”.



Folha Fecomércio - E a soliddao com-
bina com essarotina?

Jean Albuquerque - Escrever é um ato
solitario. E quanto mais houver silén-
cio (a auséncia de pessoas no ambi-
ente) melhor € a fruicdo do texto. No
meu caso, nao consigo vislumbrar um
momento sequer de escrita em que a
soliddo ndo esteja presente. Ela é uma
companheira fiel. A solidao para a
producdo do texto literario é como
um ledo de chacara dos bares e casas
de show ouum céofiel ao seudono.

Folha Fecomércio - As oficinas de es-
crita criativa estdao se proliferando
como nunca. Como vocé lida com esse
contato com o outro artista nesses es-
pagos?

Fatima Costa - As oficinas com escri-
tores de outros estados possibilitam
nao s6 um espaco de conhecimento,
mas de experiéncias. Sempre procuro
estar presente nessas trocas porque
acredito que tenho muito a aprender,
como ja aprendi muito desde a pri-
meira oficina que participei.

Folha Fecomércio - Como vocé soube
dos cursos e oficinas de literatura
ofertados pelo Sesc? E o que te mo-
tivoua se inscrever?

Jean Albuquerque - Soube por al-
guma matéria no site do Sesc. Partici-
pei do Laboratorio de Expressao e
Criacdo Literaria no primeiro ano, em
2014. Escrevia sem muita pretensao e
sem acreditar que teria alguma qua-
lidade. A surpresa veio com a aprova-
cdono curso. A época, ja escrevia coisas
soltas e queria montar uma pequena
editora para lancar meus préprios li-
vros. A motivacao para fazer o curso foi
sem duvida alguma no intuito de me-
lhorar o que ainda estavamuito cru. Ter
contato com pessoas que também es-
crevem e moram na mesma cidade foi
outro ponto. E ler autores até antes
desconhecidos. A experiéncia no curso
trouxe maturidade na escrita. Sem ele
eu ndo conseguiria publicar, montar
uma editora independente e ser pre-
miado num concurso de poesias.

Folha Fecomércio - O que acha das
acoes do Sesc voltadas para a litera-
tura?

Fatima Costa - Percebo que as acoes
proporcionadas pelo Sesc ajudam a
fomentar significativamente a produ-
c¢do literaria nos dias de hoje. Vejo que

muitos autores que foram publicados
e premiados ultimamente foram alu-
nos de cursos ou oficinas ofertadas
pelo Sesc. Penso que nos, leitores e
escritores, s6 temos a ganhar com as
atividades que nos sdo oportunizadas.

Folha Fecomércio - Depois do Labo-
ratério de Expressdo e Criacao Lite-
raria e das oficinas do Arte da Palavra
ficou mais facil escrever?

Fatima Costa - Nao. Nenhuma oficina
ou curso fara o processo de escrita ser
facil, pois fazer arte é muito dificil. O
que o laboratdrio e as oficinas podem
propiciar é um olhar mais critico so-
bre a escrita do outro e, de preferéncia,
sobre a sua escrita. Para sermos bons
escritores € fundamental sermos bons
leitores. Conhecer um pouco de teoria
e criticaliteraria nao faz malaninguém,
pelo contrario, s6 agrega. Tanto nos la-
boratérios quanto nas oficinas, temos
o contato com a leitura critica e exerci-
tamos nossa escrita, o que, para mim, €
um ponto importante, ja que assim la-
pidamos e amadurecemos aquilo que
€SCrevemos.

Entrevista

Folha Fecomércio - Por que os leito-
res atentos e os aspirantes a escrito-
res devem fazer os cursos e oficinas
do Sesc?

Jean Albuquerque - O curso é alta-
mente recomendavel. Ele ajuda a fil-
trar melhor as leituras e fazer com que
o aluno perceba quais sdo suas quali-
dades e dificuldades enquanto escri-
tor. Além de possibilitar a criacdo de
uma rede de leitura/escrita, fortale-
cendo o cenario local e o aparecimen-
to de novas publicacoes no estado. A
maior parte dos escritores que foram
publicados por meio de um edital es-
tadual ja foram alunos dos cursos e
oficinasliterarias do Sesc.

Fatima Costa - Vai da necessidade de
cada escritor. Participando dos cursos
e oficinas, consegui nao s6 desenvol-
ver a minha escrita, mas também um
olhar critico sobre aquilo que escrevo.
E interessante lembrar que nesses en-
contros os textos sao partilhados e isso
torna a experiéncia mais rica. Saber fa-
zer e receber criticas € um exercicio
que também temos que praticar. Eure-
comendo a participagao.

As publicagdes vieram depois do contato com o Laboratdrio de Criagcao Literaria
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Maceiod

Caos no Centro é tema de audiéncia publica. Empresarios relataram a situacao
do local e as dificuldades para manter os negécios

Presidente Gilton Lima colocou a Fecomércio a disposi¢cdo dos empresarios

mpresarios do Centro de Ma-
E cei6 participaram de uma au-

diéncia publica, dia 15, na Ca-
mara Municipal de Macei6é (CMM), so-
bre a atual situacdo do Centro da Ci-
dade e relataram todo o drama de-
corrente da falta de ordenamento do
local. A situacdo tem resultado no fe-
chamento de lojas e, consequente-
mente, fechamento de postos de tra-
balho, ambiente tenso para se traba-
lhar, afastamento dos clientes e muita
inseguranca. Os lojistas deixam claro
nao serem contra os feirantes e am-
bulantes, mas pedem um ordenamen-
todo espaco publico.

Uma reduc¢ido no numero de fun-
cionarios de 200 para 80. Essa é area-
lidade do empresario Carlos Henri-
que, PH Importados. Ao usar a tribu-
na, o empresario afirmou que arcou
com o tratamento de uma cliente que
se machucou ap6s uma confusdo
envolvendo os ambulantes. Para o
empresario, o local tem sido palco de
desordem, barulho e inseguranca.
“Estamos com uma bomba nas maos”,
afirmou.

Asnarrativas se pareciam. O em-
presario paraibano Erickson Bezerra,
proprietario do Atacadao Paraiba, es-
t4 ha quatro anos em Maceié. Come-
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cou sua atividade na capital com qua-
tro lojas e esta encerrando uma delas.
“A situacao econdmica atrapalha, mas
o que mais prejudica € a situagdao do
centro. As empresas geravam 120 em-
pregos. Hoje, temos apenas 40", co-
mentou.

O presidente da Alianca Comer-
cial de Maceio, Guido Junior, ressal-
tou que aluta doslojistas do Centro de
Macei6 ndo ¢ de agora. “Nao temos
COmo esperar por muito tempo por
providéncias. Até o 5° dia util, a gente
tem que pagar os nossos funciona-
rios” colocou. O desabafo de Guido foi
no sentido também de esclarecer que
muitas acoes nao precisam de dinhei-
ro e sim de gestdo. Ele falou que ape-
sar do numero reduzido de associa-
dos, a Alianca Comercial tem contri-
buido com o que € possivel, a exemplo
da reposicdo de 30 grelhas com re-
cursos proprios.

Diante da inseguranca, Guido
relatou o caso de pessoas deidade que
tém evitado ir ao Centro, apesar de
gostar de fazer compras no local. Gui-
do reconheceu a luta da primeira eta-
pa do trabalho realizado pela Prefei-
tura Municipal de Macei6 no Centro,
mas ponderou. “O problema ¢ o tem-
po. Se o comércio vai aguentar”, disse.

Na oportunidade, ele pediu mais rapi-
deznasacoes.

O propositor da audiéncia pa-
blica, vereador Francisco Sales, afir-
mou que serd formalizado um docu-
mento e enviado ao prefeito Rui Pal-
meira e a cada secretario fruto da au-
diéncia publica. O parlamentar disse
que ndo se trata de proteger somente
0s empresarios, mas “proteger os em-
pregos” gerado pelo setor do comér-
cio. Overeador Chico Filho disse que a
emenda do ex-deputado federal Ro-
naldo Lessa assegurou RS 5 milhoes
para investir na acessibilidade no
Centro até o final deste ano. Segundo
ele, as obras tém que comecar até de-
zembro deste ano. Caso contrario, o
recurso sera devolvido.

O presidente em exercicio da
Fecomércio AL, Gilton Lima, disse que
aentidade est4 a disposicao para con-
tribuir, inclusive por meio do Instituto
de Pesquisa Fecomércio com diag-
nostico que possa mensurar o impac-
to da desorganizagdo do Centro para
o Comércio, setor indispensavel para
geracado de renda. A Fecomércio colo-
caaindaanecessidade de investimen-
to em politicas de geragcao de renda
para que o comércio informal se for-
malize.



Legislativo

P

Fecomércio AL

Camara aprova Novo Cédigo de Limpeza Urbana. Texto do ordenamento
contempla pontos sugeridos pela Fecomércio ao entdao PL 65

Camara Municipal de Macei6

(CMM) aprovou, dia 29, o Novo

Cdédigo de Limpeza Urbana de
Macei6. O processo de atualiza¢do do
antigo ordenamento contou com a
participacao da Fecomércio AL que,
além de colaborar com a construcdo
do texto, solicitou, na sessao do ulti-
mo dia 15, o apoio dos parlamentares
para a aprovacao das sugestoes pro-
postas pela entidade ao entao Projeto
deLein®65,/2019 (PL65).

Relator do PL, o vereador Chico
Filho (Progressistas) explicou que fo-
ram propostas 20 emendas; algumas
apenas para alteracao de texto e ou-
tras com o intuito de colaborar com o
novo Codigo. “Destaco duas: a proibi-
¢do de transporte de lixo por Pessoa
Fisica ndo cadastrada no érgao res-
ponsavel, ou seja, ha possibilidade de
os carroceiros trabalharem levando
entulhos aos ecopontos, desde que
cadastrados e regularizados; e a taxa
de 20% na limpeza de terreno parti-
cular, taxa essa que deve ser cobrada
através delei especifica’, disse.

O parlamentar ressaltou que o
codigo até entdo vigente era de 1994,
sendo imprescindivel uma atuali-
zacdo. “As emendas que foram aqui
apresentadas tiveram a participacao
fundamental da Fecomércio, que se
reuniu com os vereadores da Frente
Parlamentar em Defesa do Comércio
de Macei6. Discutimos o projeto pra-
ticamente artigo por artigo, conver-
samos com o Executivo e debatemos
todas as emendas. O Executivo enten-
deu que as emendas eram positivas ao
projeto”, defendeu, acrescentando
que o Cédigo de Limpeza Urbana vem
atender aos anseios da sociedade.
Além de Chico Filho, fazem parte da
Frente Parlamentar os vereadores
Francisco Sales (PPL), Ana Hora (PSD)
e Siderlane Mendonga (DEN).

Para a Fecomércio, o reconheci-
mento do Executivo acerca de ajustes
no PL 65, aexemplo da necessidade de
lei especifica para criacdo de taxas
previstas, € positivo. Porém, a manu-
tencao da pessoa fisica no conceito de
transportador para execugao de ser-

Em sessdo, assessoras solicitaram o apoio dos vereadores as propostas

vicos de limpeza preocupa a entidade,
uma vez que as exigéncias as empre-
sas formais sdo inimeras, assim como
as responsabilidades imputadas as
mesmas. Paraa proposta da Fecomér-
cio, o ideal seria que os carroceiros
fossem, ao menos, microempreende-
dores individuais (MEIs), resguardan-
do a cidadania ao possibilitar aos mes-
mos um patamar minimo de direito,
indo além de um cadastro formal em
orgao publico.

CONTRIBUIGCAO

Convidada a colaborar com a
construcao do PL, a Fecomércio apre-
sentou 35 sugestoes, das quais 18 fo-
ram contempladas. Na sessao do dia
15, a assessora legislativa da entidade,
Claudia Pessoa, havia reforcado o
pleito da entidade no sentido de o Po-

der Publico ndo classificar pessoa fi-
sica como apta a realizar o transporte
de residuo soélido. “Ndo ha como se
pensar hoje em dia, uma vez que se
busca a cidadania as pessoas como
um todo, que essa pessoa fisica ndo
esteja integrada a uma cooperativa ou
instituida adequadamente como mi-
croempreendedor individual. Assim,
tanto terd a possibilidade de manter a
sua atividade, como também obtera
beneficios com a instituicio como
MEI",argumentou.

Na época, os aspectos tributarios
foram defendidos pela assessora técnica
daFecomércio, Graga Carvalho. Naépo-
ca, ela chamou a atencdo com relagdo a
uma discussao polémica, mas ja paci-
ficada, inclusive, nos tribunais superio-
res, que € a questdo da distin¢do entre
tarifa, preco publico e taxa.
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Importacao

Fecomércio leva empresarios ao Porto de Suape. Visita técnica apresentou a
estrutura do local aos empresarios interessados em importar mercadorias

Empresarios foram recepcionados por empresa especializada na operagao de portos

Fecomércio AL articulou uma

visita técnica ao Porto de Sua-

pe, em Ipojuca (PE), dia 22, e
levou um grupo de dez empresarios
de Alagoas que tém interesse em im-
portar mercadorias de outros paises
e, com isso, procurar dinamizar e am-
pliar os negocios.

Os empresdrios foram recepcio-
nados pelos gerentes do Tecon Suape.
Fundadaem 2001, a empresa é do gru-
po ICTSI, especializado na aquisi¢ao,
desenvolvimento, administracio e o-
peracao de portos e terminais de con-
téineres em todo o mundo.

O terminal iniciou suas operacoes,
em 2002, em uma area de 400 mil m2. O
Tecon Suape tem capacidade atual para
movimentar 721,5 mil Teus, que é a uni-
dade padrao para contéineres de 20 po-
legadas, ano. Futuramente, podera al-
cangar uma movimentacado anual de até
1,2milhdode Teus.

Apés arecepgdo com a apresen-
tacdo do gerente de vendas, Erico Ma-
cédo, os empresarios fizeram um tour
pelo terminal e conferiram a estru-
tura como o canal de acesso com
390m de largura e 16,5m de profun-
didade; bergos lineares de atracagdo
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com extensdo total de 935m; pro-
fundidade operacional nos berc¢os de
15,5m; balanca rodoviaria; escritério
da alfandega, do Ministério da Agri-
cultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA) e da Agéncia Nacional de Vi-
gilancia Sanitéria (Anvisa) dentro do
terminal; estrutura para forneci-
mento de energia e monitoramento
de temperatura para contéineres re-
frigerados; area para inspe¢ao de car-
ga refrigerada; galpao para inspecao
das Autoridades Fiscalizadoras; ar-
mazém Alfandegado (CFS) com Entre-
posto Aduaneiro e scanner para con-
téineres.

Desde 2010 no mercado alagoano,
o empresario Wesley Bandeira, da WA
Automotivo, assegurou que a visita téc-
nica foi interessante e mais “desbrava-
dora” Ele ndo tem nenhuma experiéncia
com importacao, mas tem interesse no
assunto em busca de novos mercados e
um ambiente competitivo. “Compreen-
di o que foi passado, mas foram muitas
informacoes”, afirmou.

Para o representante do Super-
mercado Unicompra, Nivaldo Pereira,
a visita ao Porto de Suape foi muito
proveitosa. “Fiquei impressionado

com a apresentacao do tour. Nunca vi
uma estrutura como aquela’, comen-
tou. Segundo ele, o proximo passo se-
réa elaborar um relatério da visita téc-
nica para o grupo Unicompra, que
tem interesse em ampliar os negdcios
via importacao. Além disso, serd ana-
lisada a possibilidade de participar da
proxima Missdo a China, organizada
pela Fecomércio, que acontecera no
proximo més de outubro.

A experiéncia foi aprovada para
o empresario Oscar Falcdo, proprie-
tario do Atacadao Sao Paulo, que co-
mercializa brinquedos, utilidades e
tecidos. “Gostei porque deu para pe-
gar informagoes importantes. Fiquei
realmente satisfeito”, comentou. Ele ja
garantiu presenca na segunda Missao
aChina que acontecera em outubro.

A Fecomércio vem focando em
importacao desde o ano passado, in-
clusive trouxe o consul geral da Ar-
gentina, Alejandro Lastra, cuja sede
do consulado fica em Recife, por duas
vezes para sua sede. A construcdo
desse relacionamento fez com que
Alejandro fizesse questdo em partici-
par da visita dos empresarios alagoa-
nosao Porto de Suape.



Sindicatos

(o]0} Jo) ¥ 3 \\}J:{o ] NOVIDADES | ACOES | CAMPANHAS | REUNIOES | PARCERIAS | SERVICOS | PRODUTOS | CONQUISTAS

Sindilojas Unido ja esta nos preparativos da campanha Natal Premiado 2019.
Edicdo do ano passado teve aprovacao de 87% dos participantes

Diretores e associados decidiram diversificar o volume de prémios

iante do resultado positivo da
D campanha Natal Premiado

realizada em dezembro pas-
sado, a diretoria do Sindicato do Co-
mércio Varejista de Unido dos Palma-
res (Sindilojas Unido dos Palmares) de-
cidiu promover o Natal Premiado 2019.
Emreunido extraordindria realizadano
dia 27 de agosto, diretores e associa-
dos estiveram reunidos para pensa-
rem uma nova estratégia para a cam-
panhadesteano.

Em deliberacao conjunta, foi de-
cidido aumentar o nimero de prémios.
Para isso, foi aprovada a retirada do
carro Okm da premiac¢ao para aumen-
tar a quantidade de motos, além de
acrescentar mais vale-compras. Aideia
€ que, ampliando o volume de prémios,
campanha atraia ainda mais consumi-

dores, estimulando o consumo e dando
animo ao movimentar o Comeércio.

Na oportunidade, o presidente
Adeildo Sotero comunicou que o Sindi-
lojas fara um jantar de abertura da cam-
panha, no qual serao apresentados os cri-
térios de participacdo e oregulamente. “A
campanha serd lancada e firmada em
contrato para que o pagamento ja seja
efetuado no més seguinte. Assim finali-
zamos até dezembro antes do sorteio,
evitando ainadimpléncia’, ressaltou.

PESQUISA

Em pesquisa realizada com as em-
presas participantes da edicdo de 2018 a
fim de saber o nivel de satisfacdo com a
campanha, 94% disseram que a quanti-
dade de prémios foi satisfatéria. Sobre o
tempo de divulgacao da campanha nas

radios e carro de som, 90% responde-
ram que foi satisfatério e, quando ques-
tionados sobre se sua empresa parti-
ciparia novamente da campanha, 87%
responderam positivamente, enquanto
13% disseram que nao.

Para Sotero, o percentual de
empresas que afirmaram que ndo par-
ticipariam novamente da campanha ¢
algo que preocupa, mas acredita que
uma abordagem mais direcionada aos
proprietarios, demonstrando a impor-
tancia de participar da campanha, ndo
apenas para o estabelecimento, mas
também para a economia local, pode
ter umresultado mais positivo.

Para 2019, estima-se que o kit pa-
ra socio custe RS 400,00 e, para o nao
socio, RS 450,00, além da possibilidade
dekits especiais.

NOTAS DE RODAPE |

CADASTRO - O Sincadeal reuniu, dia 14,
empresarios que nao conseguiram se
cadastrar no novo regime de beneficios
fiscais para o setor de medicamentos
(Decreton®67039).Junto a Secretaria da
Fazenda (Sefaz), a entidade solucionou
as irregularidades de algumas empre-
sas. As que continuaram excluidas de-
vem verificar os documentos necessa-
rios paraaregularizagao.

SEMANA DO BRASIL - O Sindilojas
Penedo mobilizou associados e em-
presarios do municipio a se engaja-
rem na “Semana do Brasil”, de 6 a15 de
setembro. A campanha une o poder
publico e a iniciativa privada para mo-
vimentar a economia, gerar oportuni-
dades para quem produz e para quem
consome, além de valorizar o orgulho
de sermos brasileiros.

TURISMO - O diretor do Sirecom AL,
José Alberto Montenegro, participou,
dia 9, do13° seminarioitinerante do Pro-
grama Investe Turismo. A iniciativa reu-
niu atores publicos e privados envolvi-
dos em projetos de gestao integrada e
qualificacdo darota “Macei6 e Costa dos
Corais’, identificando oportunidades de
negacios e politicas ptblicas em prol do
Turismo.
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Panorama

“Tenho um compromisso de, sempre que as legislacoes
que dizem respeito ao setor produtivo cheguem a essa
casa, faco questdo de encaminhd-las as entidades por-
que sdo legislacoes que vdo afetar diretamente quem
VOCES representam e nosso objetivo aqui é produziruma

legislacdo que corresponda aos anseios da sociedade”

Chico Filho, vereador por Macei0, falando sobre a participacao da
Fecomércio na construg¢ao do Novo Codigo de Limpeza Urbana

“A importagdo é uma alternativa que
pode ser bem proveitosa na relagdo
custo e beneficio, favorecendo o abas-
tecimento do comércio e, consequen-
temente, fomentando aeconomia’

Wilton Malta, presidente da Fecomér-
cio no lancamento da Missdo Empre-
sarial a China, uma agdo da entidade
em parceria com o Sebrae.

“Precisamos buscar solugoes para recu~
perar as dreas atingidas, ndo deixar de
ofertar os servigos publicos nos trés bair-
10s e lutar para os moradores receberem
suas indenizagoes”

Marx Beltrao, deputado federal, ao par-
ticipar da reunido da Comissao Especial
do Pinheiro, Mutange e Bebedouro da
ALE.

“A falta de conhecimento tributdrio
pode comprometer a saude da em-
presa. A burocracia é muito grande e
a gente tem que estar ciente do que
acontece”

Thiago Pereira, um dos empresarios
participante da primeira turma da
consultoria Planejamento Tributario
em encontro na Fecomércio.

NoTAs DE INTERESSE I

NACIONAL - O presidente em exer-
cicio da Fecomércio, Gilton Lima, € a
assessora técnica da entidade, Graca
Carvalho, receberam o analista de Po-
liticas Publicas e Territorios do Sebrae
Nacional, Juarez de Paula, e a gerente
de Politicas Publicas do Sebrae Ala-
goas, Renata Fonseca, para discutir a
estruturacao de um projeto nacional
de apoio a empresarios e empreende-
dores dos bairros do Pinheiro, Bebe-
douro e Mutange. O encontro acon-
teceu dia 23 de agosto, na sede da Fe-
deracao.
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CREDITO OU DEBITO - A Secretaria
de Estado da Fazenda (Sefaz AL) esta
disponibilizando como alternativa pa-
raquitacao de tributos estaduais o pa-
gamento via cartdo de crédito e de
débito. Até o momento, a iniciativa
contempla o Imposto de Transmissao
Causa Mortis e Doacao de Quaisquer
Bens ou Direitos (ITCD), Imposto so-
bre Operacoes relativas a Circulagdo
de Mercadorias e Prestacdo de Ser-
vicos (ICMS) e Imposto sobre a Pro-
priedade de Veiculos Automotores
(IPVA).

EMPRESAS FICTICIAS - As Secretarias
de Estado da Fazenda do pais tém se
comunicado e estdo intensificando,
desde o inicio do ano, o combate as
empresas 'noteiras’, que sao aquelas
registradas fraudulentamente, e que
nao exercem suas atividades declara-
das. Até o momento, somente em Ala-
goas foram identificadas 163. Elas sao
usadas para emitir documentos fis-
cais, legalizar saidas de mercadorias
de outras empresas e gerar créditos
indevidos de ICMS, entre outros pon-
tos.



Panorama

& Indicadores | Legislativo

ICEC % 54% PROJETO DE LEI N° 25/2019

indice de Confianca do Empreséario do Comércio | Maceid
Ago/2018 I 106,7 pontos A Camara Municipal de Maceio
Ago,/2019 112,5 pontos i (CMM) aprovou, dia 20, o Projeto de

Lei de incentivos fiscais para ocupa-
: ¢ao do bairro do Jaragua. A Fecomér-
: cio encaminhou nota técnica a Frente
Y 9 ; o
b 0,19% . Parlamentar do Comércio apontando

Intencdo de Consumo das Familias | Maceid . . . .
s | a inconstitucionalidade em um dos

Ago/2013 I 102.4 pontos artigos do PL e a emendas para a in-

i sercao de segmentos do comércio va-
Lo/ eliis leapRies ! rejista, servicos e turismo.

O presidente da Frente Parlamentar,
PEIC % 28% i vereador Francisco Sales, encami-
Endividamento do Consumidor | Maceio : nhou as emendas em conformidade

i com a andlise técnica da Fecomér-
Ago/2018 I 62% i cio. No entanto, a votacdo ocorreu
Ago/2019 63,5% i em regime de urgéncia e o projeto

foi aprovado sem as alteragdes pro-
postas.

................................................................................................................... i “O municipio concedeu isengido das
i taxas delimpeza e de localiza¢do, mas

i optou por ndo fazer o mesmo em re-

i lagdo ao ISS. A op¢éo foi pela redugdo

+ 0 1 0/ i da base de célculo do ISS, em 50%, o

7 0 : que é inconstitucional. Isso é matéria
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" i que deve ser tratada por Lei Com-
Elevacao registrada na Pesquisa Mensal do Comeér- i plementar”, afirmou Graga Carvalho,

cionomésde junho, no Brasil i assessoratécnicadaFederagio.
b . .

A Fecomércio também lamentou o

fato de o comércio varejista e seg-

. mentos importantes da prestacao de

2 0/ i servigo,aexemplo de agéncias de via-

= 0 i gens e turismo, saldes de beleza, es-

'''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' i tacionamentos explorados em terre-

Taxa de desemprego em maio. i nos, lavanderias e empresas de gestao

. de servicos humanos e terceiros te-

nham ficado de fora do rol de bene-
ficidrios dalei.

“Nao ha ndo ha como obter uma ocu-
pacao bem sucedida do bairro do Ja-
ragua sem o adensamento humano e
economico. Por isso, a Fecomércio
solicitou a inclusdo desses segmentos
importantes que ficaram de fora, no
Anexo II do PL 25", justificou a asses-
sora parlamentar da Fecomércio,
Claudia Pessoa.
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Saude no Trabalho

Com o Projeto Sesc Saude Empresa, trabalhadores do comércio de bens, servigos
e turismo recebem orienta¢des para uma vida mais saudavel

ara o Sesc, a saude é compre-

endida como reflexo das con-

di¢cdes politicas, econdmicas e
sociais da populagcdo. O Sesc Saude
Empresa, tem como proposta sensi-
bilizar os colaboradores das empresas
do comércio de bens, servicos e tu-
rismo a buscar uma melhor qualidade
de vida, voltando sua atencao para a
saude.

Desenvolvido desde 2012 nas
empresas do comércio, o Projeto pro-
move uma reflexao sobre os cuidados
comasaude do trabalhador e analisa o
perfil epidemioldgico desse grupo.
Dentre os servigos ofertados, avalia-
¢do nutricional (calculo de IMC), ori-
entagoes sobre saude bucal com
atendimento na cadeira portatil
odontoldgica, verificacao de medidas
e sua com relacdo com risco cardiaco,
verificagdo de pressao arterial e gli-
cemia e orientagoes gerais sobre sau-
de, incluindo prevengao de IST/HIV/
Aids. Ao final de cada intervencao, as
empresas recebem um relatorio mos-
trando a realidade epidemiologica
dos funcionarios, assim como cada
funciondrio recebe sua orientacao in-
dividualizada.

Segundo a Analista em Saude
responsavel pelo Projeto, Marianna
Gazzaneo, o Sesc Satide Empresa traz
algo inovador, desenvolver uma es-
tratégia para promover sadde em fun-
ciondrios das empresas do comércio,
sensibilizando-os a buscar uma me-
lhor qualidade de vida, podendo im-
pactar no controle de doencas cro-
nicas nido transmissiveis como, hi-
pertensdo, diabetes, obesidade, den-
tre outras.

A Analista explica que, além dos
servicos ofertados, o Projeto utiliza
como ferramenta a aplicacdo de um
questionario com itens relacionados
as condicdes de sadde e acesso ao la-
zer. “Ao final de cadaintervencao, rea-
lizamos a tabulacao das informacdes
obtidas de forma minuciosa, avalian-
do cada item respondido. Apos essa
etapa, € possivel tracar um perfil epi-
demioldgico sobre o estado de satde
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Projeto promove a satide do trabalho com a¢6es para uma melhor qualidade de vida

dos colaboradores da empresa, po-
dendo visualizar pontos como: nivel
de estresse; alimentos consumidos;
consumo de alcool e tabaco; risco car-
diaco; impacto de doengas cronicas
nao transmissiveis; condi¢do de satude
bucal; medidas (peso, altura, circun-
feréncia da cintura), dentre outros
pontos”, conta Marianna.

Com essas informacgdes conta-
bilizadas, é enviada uma tabela para o
setor de Recursos Humanos de cada
empresa, na qual consta uma andlise
geral sobre a condicio de saude dos
trabalhadores. Ja os funciondrios re-
cebem as orientagdes também por
escrito de forma individualizada. Esse
material permite que as empresas
possam tragar estratégias que contri-
buam paraa prevencao de doencgas.

Para Sandro Alex Souza Santos,
Técnico de Seguranca do Trabalho da
Clinica Medradius, que participou de
uma das agcoes em 2018, o impacto foi
muito positivo. "O Projeto Sesc Saade

Empresa veio despertar em mim a
importancia em buscar uma vida sau-
davel, buscando qualidade de vida, sa-
bendo fazer boas escolhas quanto a
alimentacdo, higienizacdo bucal, e a
adocgio de atividades fisicas no dia a
dia. Hoje em dia procuro inserir bas-
tante salada, verdura e legumes na
minha alimentacao, além de ter co-
mecado a fazer caminhadas trés vezes
na semana durante a noite. Com o
inicio de atividade fisica, espero ter
uma vida mais longa e com sadde’,
afirma Alex.

Na programacao de atendi-
mento do Projeto para 2019, o Sesc
tem dez empresas previamente agen-
dadas: Unicompra Farol, UNIT - Uni-
versidade Tiradentes, Salinas Resort
Maceio, Assai Atacadista, Clinica Guri,
Cliom, Medicor, Atacadao, Hotel Pon-
ta Verde Macei6 e Hotel Ponta Verde
Francés. Além das empresas Sol e Mar
e o Hospital do Coracao, que solici-
taram o servigo.



Escola de Pais

Para melhorar a relagdo socioeducativa entre alunos e familia, o Sesc atua com o

Projeto Escola de Pais

Educadores, alunos e pais em um momento de integrac¢do, no Projeto Escola de Pais

or acreditar que a parceria en-
tre escola e familia deve ajudar
e fortalecer os valores da edu-
cagao, o Sesc adotou o Projeto Escola
de Pais. Aacgdo ¢ destinada a pais, edu-
cadores ou responsaveis por criancas
e adolescentes e tem o objetivo de
capacita-los acerca das dimensoes da
realidade familiar e suas contextua-
lidades, atuando diretamente na for-
macao integral do cidadao e em suas
relagdes interpessoais na sociedade.
Um momento de integracao e dia-
logo sobre temas que envolvem edu-
cacdo e familia, foi o que aconteceu na
atividade do Projeto Escola de Pais, rea-
lizada no tltimo sabado (27/08), na Uni-
dade Sesc Jaragua. O encontro teve co-
mo participantes professores, coorde-
nadores pedagogicos e pais dos alunos
da instituicdo, além da participacdo da
voluntaria da campanha Escolha a Cal-
ma, Ana Karine Almeida, que ministrou
uma palestra com o tema “Por que € tao
diffcil perdoar?” e realizou dinamicas
relacionadas as emocgoes, com: técnicas
de respira¢do, medita¢do, construcao
de mandalas, danga circular, atividades
sensoriais e sessao de curta metragens,
dentre outras.
Para a coordenadora da Unidade
de Educacao Sesc Jaragua, Meire Cé-

lia, o projeto, com o fortalecimento da
parceria entre Familia e Escola, tem
um grande impacto no cotidiano es-
colar dos alunos.

“Se por um lado a escola sozinha
nao ¢ satisfatdria para garantir um bom
rendimento escolar dos alunos, por ou-
tro os pais sozinhos também ndo con-
seguem oferecer educacdo para suas
criangas. A parceria dos pais e/ou res-
ponsaveis e a escola precisa ocorrer pa-
ra juntos, como uma equipe, melhorar a
aprendizagem dos alunos e oferecer o
apoio a construcdo da identidade pes-
soal dos educandos (cuidando da auto-
estima, socializagdo e trabalhar a inte-
ligéncia emocional)” afirma Meire.

Por iniciativa da psicéloga esco-
lar Lia Pereira Kupstaitis e da educa-
dora da Educacgdo Infantil do Sesc,
Dirley Peixoto o projeto foi elaborado
tendo como objetivo conscientizar e
sensibilizar para aprimorar o didlogo
entre familia e escola, e contribuir para
melhorar o desempenho socioeduca-
tivo dos alunos da Unidade de Educa-
¢do Sesc Jaragua.

A cada dia que passa, percebe-se
certa inversao de papéis, muitas fami-
lias confiam a educacao formal de seus
filhos desde muito cedo a escola. E cla-
ro que os pais tém consciéncia do seu

papel, mas nem sempre acabam colo-
candoisso em pratica.

Para a professora do 1° ano da
educacgao infantil, do Sesc Jaragua,
Débora Espirito Santo, o Sesc por meio
da Unidade de Educacao ¢ sempre di-
recionado e sensivel ao bem-estar das
familias e na qualidade das relacoes
sociais que a crianga estd inserida, e
mais uma vez inova com o Escola de
Pais,. “ Um projeto que fortalece os la-
¢os entre Escola & Familia, melhoran-
do com isso o desenvolvimento cog-
nitivo e sécio emocional das nossas
criangas”, pontuou.

O Sesc fortalece a parceria entre
escola e pais, proporcionando mo-
mentos de integracdo com projetos
diversificados dentre eles: Jogos de
Praia e Kids, Feirinha da Matematica,
Oficinas Culinérias, Culmindncias dos
projetos pedagogicos, Feira de conhe-
cimento, Apresentacdes Artisticas, Es-
cola de Pais, entre outros.

As orientacoes com oS pais sao
feitas de forma coletiva, por meio de
reunides com temas diversos, como a
Sexualidade Infantil, Uso da Tecnolo-
gia no Século XXI, Bullying. E também
individualizada, proporcionando uma
escuta atenta as davidas e inquieta-
¢oes dos pais e/ou responsaveis.
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Comida na mesa

Colheita Urbana desenvolvida em Palmeira dos indios combate o desperdicio
de alimentos e faz chegar a mesa dos que mais precisam

a perspectiva de reduzir o
N desperdicio e fazer chegar os

alimentos na mesa dos que
mais precisam, o Programa Mesa Bra-
sil Sesc atua em todo pais, contribu-
indo para mais inclusdo social e cida-
dania.

O Estado tem as obrigagdes de
respeitar, proteger, promover e pro-
ver a alimentacao da populacdo sendo
direito fundamental de todo e qual-
quer cidaddo. Com esse desafio o Sesc
langou em 2003 o Programa Mesa
Brasil, atuando nas modalidades Co-
lheita Urbana, onde os alimentos sao
coletados no doador e entregues di-
retamente as entidades beneficiadas,
sem formacdo de estoque. E no Banco
de Alimentos, com as doagdes cole-
tadas no doador e transportadas para
os espacos de armazenagem do Pro-
grama, onde as entidades realizam a
retirada dos produtos.

Em Alagoas, o programa tam-
bém iniciou suas ac¢oes em 2003,
como Banco de Alimentos. Come-
cando pelo municipio de Arapiraca,
onde até primeiro semestre de 2007,
atuava na modalidade de colheita
urbana. A partir do segundo semestre
de 2007, a logistica mudou e o pro-
grama passou a funcionar como ban-
co de alimentos. Ha mais de 15 anos o
programa vem expandindo solidarie-
dade e hoje atua em 51 municipios
alagoanos.

Um dos municipios beneficiados
desde 2009 com a modalidade Co-
lheita Urbana, é Palmeira dos Indios.
Localizado na regido agreste do esta-
do, possui uma populacdo de mais de
70 mil habitantes, e como a maioria
dos municipios do interior no Nor-
deste ainda enfrenta algumas dificul-
dades, principalmente pelo clima que
afeta as principais fontes de renda, a
agricultura e pecudria.

Em 10 anos do Programa em Pal-
meira dos fndios, mais de 180 mil qui-
los de alimentos deixaram de ser des-
perdicados e passaram a complemen-
tar o cardépio das institui¢oes, dimi-
nuindo a situacdo de fome e vulnera-
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Equipe do Mesa Brasil e doadores da Colheita Urbana em Palmeira dos indios

bilidade social. Atualmente sdo 13 ins-
tituicdes beneficiadas com modali-
dade no municipio e 75 instituicdes
doadoras que contribuem para essa
rede de solidariedade. Semanalmen-
te, o Sesc coleta os alimentos na prin-
cipal feira da cidade e supermercados
no periodo da manha, e distribui as
instituicdes cadastradas no horéario
datarde.

Mas nao basta distribuir, o Sesc
vai além, ensina a manipulagdo e o
preparo adequado aos alimentos,
sempre visando a utilizagcdo integral,
aumento no valor nutricional das re-
feicoes, contribuindo concretamente
para a melhoria da saude das pessoas
atendidas. Além disso, o Programa
também realiza oficinas e palestras
comagoes educativas.

A fidelizacao é uma das marcas
registradas do Mesa Brasil. O papel
dos doadores é fundamental para o
desenvolvimento dessa rede de soli-
dariedade. Doadores como Maria Pe-
reira, presente desde o comec¢o daim-
plantacao da modalidade Colheita Ur-
bana, em Palmeira dos indios. “E com

muito prazer que ha 10 anos faco doa-
¢dopara o Mesa Brasil, acho de grande
importancia o trabalho deles, muito
importante na vida de cada um a doa-
¢do que eles passam para as pessoas e
¢é gratificante saber que cada um re-
cebe um pouquinho do que a gente
doa, particularmente fico muito feliz
com essa iniciativa, muito mesmo e
agradeco a Deus e a eles que sempre
vem aqui pegar, porque eu sei que vai
pramesade cadaum que precisa”
“Temos um olhar de muito re-
conhecimento, pelo trabalho parti-
lhado e solidario que recebemos des-
se reconhecido programa Mesa Brasil
Sesc, pois tudo é feito com muita de-
dicacao, organizacao e zelo pelo bem
das pessoas atendidas aqui no Lar da
Crianc¢a Ac¢ao por Ac¢ao. Tal organiza-
¢do é paranés um exemplo inspirador
para colocarmos em pratica o que nos
¢é transmitido.”, destaca também, Sil-
vana Santos, diretora da institui¢do o
Lar da Crianca A¢ao por Acdo, de Pal-
meira dos Indios, que desde o inicio da
implantacdo da Colheita Urbana no
municipio é beneficiada com as agoes.



Aldeia Treme Terra

Mostra propaga cultura, proporcionando a publico e artistas apresentacdes e acoes
formativas na capital e interior de Alagoas

Criangas assistem o espetdaculo Bichos Cantos e Encantos

enedo/AL e Piacabucu/AL fo-

ram palco para Mostra Aldeia

Treme Terra. Artes Cénicas en-
cantaram o publico nas diversas apre-
sentacdes realizadas no periodo de 22
a 27/08. Fizeram parte da programa-
¢do pegas e oficinas, nas escolas mu-
nicipais e no Theatro Sete de Setem-
bro, em Penedo. A novidade ficou por
conta de uma residéncia cénica em
Piacabugu, com o Sarau da ONG 'Olha
o Chico', que encerrou a programacgao
da Aldeia de julho.

Realizado pela Fecomércio AL e
Sesc, em parceria com a Prefeitura
Municipal e o Sindilojas Penedo, a
mostra proporcionou mais que entre-
tenimento, foi um momento para dis-
seminacgao da arte. Segundo a presi-
dente do Sindilojas, Ana Luiza Soares,
que considera a Aldeia uma agao cul-
tural de extrema importancia, oportu-
nizando a comunidade a consumir
uma programacgado artistico-cultural
de qualidade de forma gratuita. “A
Mostra foi muito bem recebida em Pe-
nedo, o publico presente gostou bas-
tante e ja espera a proxima edi¢ao’,
ressaltou.

O Sesc Alagoas em parceria com a
Fecomércio AL e o Departamento Na-
cional do Sesc realizam trés Aldeias a

cada ano, uma na cidade de Macei6 “Al-
deia Palco Giratério”; em Arapiraca a
“Aldeia Arapiraca” e em Penedo a “Aldeia
Treme Terra”. Em 2019 comecgou a ex-
pandir o territorio da Aldeia, chegando
também a Piacabugu,/AL. Uma acdo que
fortalece os lagcos comunitarios de ar-
tistas, espectadores e produtores, ino-
vando o circuito cultural brasileiro.

Este ano, seis grupos estao namos-
tra, sendo dois na circulagio do Palco Gi-
ratério, escolhidos através de curadoria
nacional do Sesc, onde selecionaram 20
espetaculos que representam todas as
regioes do Brasil, resultando em 642
apresentagoes artisticas e 1.382h de ofi-
cinas. Além de... grupos locais eleitos
pelo Sesc Alagoas por convocatoria. De
acordo com a Analista em Artes Cénicas
do Sesc Alagoas, Adriana Ferraz, o Sesc
com incentivador da cultura em suas di-
versas expressdes, ganha referéncia ao
priorizar a cultura como ponte entre a
arte e o desenvolvimento humano. “Den-
tre tudo que instiga e realiza, o Sesc ga-
nha destaque nas ag¢oes formativas, além
de ser responsavel pelos maiores pro-
jetos de circulacdo artistica do pais, a
exemplo do Palco Giratdrio, Sonora Bra-
sil e Arte da Palavra. Possibilitando assim,
acesso a arte e a cultura de maneira de-
mocratica e acessivel’, afirma.

Reconhecimento notério entre
puiblico e classe artistica. Unica institui-
¢do no pais que ha 70 anos investe con-
tinuamente no campo cultural, possibi-
litando que profissionais desenvolvam
seu trabalho com respeito, dignidade e
estrutura, compartilhando com os pu-
blicos: magia, reflexao, emocao e tantas
outras sensac¢des indescritiveis. “Vini-
cius de Moraes dizia que a vida ¢ a arte
dos encontros, ouco esta frase e penso
no Aldeia Treme Terra. Quanta vida pul-
sando em arte na linda Penedo, cami-
nhos cruzados com espetaculos de nor-
te asul do pais, oficinas, debates, dias de
trocas absolutamente importantes. O
Sesc tem um dos mais lindos e brilhan-
tes projetos ja criados neste pais. £ ma-
ravilhoso sentir o respeito com que, n6s
artistas, somos tratados e principal-
mente quanto o Sesc € parceiro das ar-
tes e quantas agoes artisticas chegaram
em locais que jamais viram um espe-
taculo. Desejo que esta Aldeia, seja
prospera e continue com longa vida,
assim como vida longa ao Sesc, para que
possa continuar sendo um dos maiores
realizadores do acesso cultural que este
pais tem”, declara, Waneska Pimentel,
diretora e professora de teatro que par-
ticipou da Aldeia Treme Terra como de-
batedora da Mostra.
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Sustentabilidade

Alunas do Senac transformam sacos de batata em roupas conceituais. Pecas
foram apresentadas na Unidade Po¢o, no dia 5 de agosto

lunas do curso de Costureiro

do Senac Alagoas promove-

ram, na tarde do dia 5 de
agosto, a apresentacao de figurinos
confeccionados em sala de aula a
partir de sacos de batata. Realizada na
Unidade Pogo, a acdo foi o projeto
integrador (PI) que marcou a conclu-
sdo do curso e teve como objetivo in-
centivar o olhar sustentavel para ma-
teriais desvalorizados.

De acordo com Silvania Men-
donca, instrutora do Senac Alagoas
responsavel pelo projeto, “quisemos
acrescentar ao PI os conhecimentos
adquiridos em sala de aula, como a
modelagem, técnicas de costura e va-
lores profissionais. Por isso escolhe-
mos o tema 'Moda Sustentavel e Con-
sumo Consciente' para basearmos o
conceito das pecas e realizar, tam-
bém, uma agao social ao alertar a po-
pulacdo sobre a importancia da pre-
servacao ambiental”.

Com todas as pecas feitas ma-
nualmente, a matéria-prima dos looks
foi garantida por Cristiana Lopes, uma
das alunas da turma. “Tenho um res-
taurante e o desperdicio desse ma-
terial comecou a me incomodar, foi
quando apresentei essa ideia e todas
concordaram em usar os sacos”, expli-
cou ela. “Mesmo trabalhando atual-
mente na area de Gastronomia, sou
apaixonada por artesanato desde pe-
quena, entdao vim para o Senac para
aprender sobre costura. Fico extre-
mamente satisfeita ao perceber que
estou saindo daqui com mais que isso,
afinal, durante as aulas também des-
cobri meu potencial criativo e empre-
endedor”, comentou Cristiana.

Para Enicleide da Silva, aluna da
turma e profissional da area de Moda, o
curso é uma oportunidade de cresci-
mento. “Trabalho com pequenos con-
sertos em roupas, mas agora poderei
expandir esse negdcio. Inclusive ja es-
tou pensando em voltar para fazer ou-
tro curso aquino Senac’, falou ela.

Para Munike Israel, supervisora
do Controle de Gestao Educacional,
trabalhar valores com conhecimento
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Acao apresentou moda sustentavel

Modelos foram usados pelas préprias alunas

técnico faz parte da missdo do Senac.
“Temos a tarefa de sempre introduzir
as marcas formativas do Senac duran-
te as praticas em sala de aula, e essa
turma atingiu esse objetivo com exce-
léncia ao mostrar visdo sustentavel e

empreendedora no Projeto Integra-
dor desenvolvido. Nao tenho davidas
que todas estao saindo daqui com
valores além das técnicas de costura,
como ética profissional, visdo de mer-
cado e olhar inovador”, concluiu ela.



Caso de sucesso

Ex-operadora de caixa realiza sonho apos curso Técnico do Senac. Hoje, Wedja

Bezerra trabalha com o que sempre desejou: nutri¢ao

Wedja contou sua trajetéria em entrevista ao Senac

nome dela ¢ Wedja Bezerra e

foiapos a conclusao do curso

Técnico em Nutri¢ao e Die-
tética do Senac Alagoas que ela con-
quistou um emprego na tao sonhada
area de saude. “Meu sonho é seguir
carreira como Nutricionista e o curso
Técnico foi o meio que encontrei de
me inserir rapidamente nesse mer-
cado’, explicou Wedja.

Alcangar esse sonho, porém, nao
foi nada fécil para a técnica que tinha
uma rotina bem cansativa. “Quando
iniciei o curso eu estava trabalhando
como operadora de caixa e balconista,
entdo tinha que sair de casa muito ce-
do e depois de toda essa jornada ia di-
reto para o curso, por isso 0 cansago
foi uma grande dificuldade’, contou
ela. Questionada sobre a importancia
dessa qualificacdo em sua vida, Wedja
nao hesita ao falar que ter o diploma
fez a diferenca. “Foi o curso que abriu
novas oportunidades e me fez per-
ceber que € possivel alcancar nossos
objetivos. Além disso, também apren-
di que quando nos investimos em noés
mesmos, seja com dinheiro ou apenas
com o tempo de estudo, esse inves-
timento nunca sera em vao, porque o

conhecimento adquirido nesse pe-
riodo ndo pode ser tirado de nos”, res-
pondeu ela.

Formada em 2017, Wedja traba-
lha até hoje na escola Criar e Recrear e

Wedja trabalha na escola Criar e Recriar

ainda considera o Senac um divisor de
4guas em sua vida. “E uma Instituicio
séria, comprometida com o aluno e
que conta com excelentes profissio-
nais. Ao mesmo tempo, o Senac ofe-
rece meios de aprendizagem onde o
aluno sai da sala de aula para o mundo
do trabalho apto a desenvolver as fun-
¢oes que lhe cabem na area que es-
colheu atuar”, afirmou a técnica em
Nutricao.

CURSOS TECNICOS
N

Quer conquistar seu sonho como a
Wedja? O Senac estd com matriculas
para diversas opc¢oes em cursos téc-
nicos, com turmas em Maceid e Ara-
piraca. Ha vagas para turmas dos cur-
sos técnicos em Recursos Humanos,
Enfermagem, Seguranga do Trabalho,
Guia de Turismo, Radiologia, Secre-
tariado, Estética, Administracio, Ana-
lises Clinicas, Nutricdo e Dietética,
Informatica e Logistica. As aulas sdo
realizadas em ambientes pedagogicos
com tecnologia avancada, que facili-
tam a aprendizagem. Vagas limitadas!
Mais informacdes: (82) 2122.7858.
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Parceria

Senac e MP/AL reforcam parceria pela mudanca de vida de jovens arapiraquenses.
Objetivo é ampliar o alcance do projeto realizado no agreste alagoano

Reunido entre as duas institui¢des foi realizada na Sede Administrativa do Senac

portunidade. Essa ¢ a pala-
O vra-chave que norteia o tra-

balho do Projeto Recome-
car — Oficina de Jovens Aprendizes,
uma iniciativa do Ministério Publico
Estadual de Alagoas (MPE/AL), em
parceria com a prefeitura de Arapi-
raca, que conta com o apoio do Senac
Alagoas. A instituicdo vem ofertando
cursos de educagao profissional aos
jovens que cumprem medidas socio-
educativas no municipio de Arapiraca,
ampliando as possibilidades de inser-
¢do no mercado de trabalho e, conse-
quentemente, contribuindo para uma
mudancareal e completade vida.

“Até o momento, ofertamos oito
cursos, dentre eles o de Promotor de
Vendas, Operador de Telemarketing,
Informatica Basica, Assistente Admi-
nistrativo e de Pessoal, totalizando
235 vagas. Nosso objetivo € que o pro-
jeto ganhe ainda mais forca, em Ara-
piraca e, posteriormente, alcance to-
do o Estado”, pontua Carlos Pessoa,
gerente do Senac Arapiraca que, junto
aos diretores do Senac Alagoas, re-
cebeu o promotor de Justica da In-
fancia e da Juventude, Mauricio Wan-
derley, o subprocurador-geral Marcio
Roberto Tenoério de Albuquerque, € o
Procurador de Justica Valter Omena,
para uma reunido, realizada na sede
administrativa da instituicao, em Ma-
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ceid, na manha do dia 9 de agosto,
quando foram discutidos detalhes
sobre o projeto e as possibilidades de
ampliacao.

Para o promotor Mauricio Wan-
derley, o projeto € uma resposta ao gri-
to de socorro desses jovens. “E o Senac
estendeu as maos para que, juntos,
possamos transformar a vida deles e
contribuir para a constru¢ao de um fu-
turo melhor para o nosso Estado’, re-
forca ele, ao destacar que a prioridade
para os proximos meses € o atendi-
mento aos jovens arapiraquenses que
vivem em comunidades com altos in-
dices de vulnerabilidade social. “Mais

uma iniciativa que reforca o nosso tra-
balho de resgate dos jovens, por meio
do Programa Senac de Gratuidade
(PSG), e que os incentiva a desenvol-
ver, além dos conhecimentos tedricos
e praticos, a autoestima, a criativida-
de, a cidadania, a responsabilidade e a
ética’, complementa Telma Ribeiro, Di-
retora Regional do Senac Alagoas.
Também participaram do en-
contro o diretor de educagdo profis-
sional do Senac Alagoas, Marco San-
tos; a diretora de administracao e ser-
vicos do Regional, Maria Ivanilda da
Silva; e o gerente de educagdo pro-
fissional dainstitui¢cao, Sandro Diniz.

Parceria promete levar ainda mais oportunidade aos jovens alagoanos



Lancamento

Senac promove langamento da 2.7 edi¢ao do livro Debates Pedagdgicos.
Evento reuniu diretores, gerentes, pedagogos e instrutores

|
Q—-\

Evento foi realizado no auditério da Unidade Pogo

valiacdo da Aprendizagem” foi

o tema central do Il Encontro

Pedagogico do Senac Alagoas,
realizado no dia 16 de agosto, na Uni-
dade Poco, dentro do qual foi lancada
a 2% edicdo do livro “Debates Pedago-
gicos - Préticas Pedagdgicas: Meto-
dologias de Ensino e Aprendizagem
na Educacgado Profissional”, publicado
pela Edufal, que retine dez artigos es-
critos por profissionais do Regional
com o objetivo de socializar as expe-
riéncias de sala de aula. “Somos uma
escola e, juntos, podemos transfor-
mar a vida das familias alagoanas por
meio da educacao”, destacou a dire-
tora regional do Senac Alagoas, Telma
Ribeiro. “Quem semeia, escolhe as
melhores sementes. E o professor é
um semeador. Que todos saiam desse
encontro com o regador cheio”, com-
plementou o diretor de educacio
profissional, Marco Santos.

O evento contou com a presencga
de instrutores, pedagogos, supervi-
sores educacionais, responsaveis
técnicos, gerentes e diretores. “Nosso
objetivo ao reunir nossos colaborado-
res é reforcar a importancia da com-
preensdo das premissas da educacdo
profissional, incentivando a partici-
pacdo e a materializacao dos conhe-
cimentos e vivéncias por meio de ar-

tigos, dentro do livro, que representa
a construcao da aprendizagem’, ex-
plica Sandro Diniz, gerente de Edu-
cacdo Profissional.

Interpretando musicas de Accioly
Neto, o instrutor Fabio Gomes levan-
tou a reflexao de que “Toda caminhada
comeca no primeiro passo’, mensagem
refor¢ada por Sandro Diniz ao ressaltar
a contribuicio da educadora, escritora
e doutora em Linguistica, Maria Stela
Lameiras, a quem foi entregue o pri-
meiro exemplar da publicagdo. “Eu me
sinto dentro do Senac com vocés, nes-
sa troca de conhecimentos que pro-
porciona um rico crescimento’, agra-
deceuaescritora.

No palco, organizadores e auto-
res do livro protagonizaram uma roda
de conversa onde relataram suas ex-
periéncias. “Fui aluno do Senac e hoje
sou instrutor. Passamos por uma
perspectiva de disciplinas para uma
perspectiva de competéncias e é so-
bre essa experiéncia, sobre vestir as
marcas formativas do Senac que
abordamos no artigo’, pontuou Ra-
phael Freitas que, junto ao também
instrutor, Renan Laurentino, escre-
veu o artigo “O Modelo Pedagdgico
Senac como Fio Condutor do Apren-
dizado para o Mercado de Trabalho:
uma Experiéncia no Curso de Assis-

tente Administrativo do Senac/AL"

A instrutora Lavinia Lins escre-
veu sobre a “Aprendizagem: Um Pro-
cesso de Troca e Transformagdo” por
meio do qual abordou a valorizacao da
empatia nesse processo. “Agradeco ao
Senac pelo incentivo, por disseminar
o conhecimento e valorizar o nosso
trabalho”, disse ela.

Apés a roda de conversa, o pa-
blico contou com a palestra, via web-
conferéncia, da doutora em Educacio
e desenvolvedora do programa de for-
macao de professores no Senac Santa
Catarina, Adriana Turmina, que falou
sobre o Planejamento Avaliativo no
Modelo Pedagogico Senac (MPS). “O
Regional Alagoas estd trilhando um
caminho belissimo na concretizagao
do MPS. Sair do solitario para o soli-
dario, socializando conhecimento.
Essa é a proposta que vocés estio
executando com éxito”, parabenizou
Adriana.

O evento foi finalizado com um
teste de acesso ao ambiente virtual de
aprendizagem Moodle, por meio do
qual a formacao tera continuidade, até
4 de outubro, com atividades a distan-
cia mediadas pela equipe da Geréncia
de Educacao Profissional.

Confira a versdo digital do livro
no site www.al.senac.br.
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Artigo

Alimentacao fora do lar deve ser
segura e saudavel

66

Estimular a alimentacdo adequada e saudavel a
partir das proprias escolhas! O desafio de todos ¢ aliar
essapratica anecessidade de comer diariamente fora de
casa, em restaurantes, lanchonetes ou similares. Para
nos, cada um é responsavel pelo que poe no prato, mas a
qualidade do que € oferecido deve ser uma preocupagao
do estabelecimento. “Na hora de escolher o que e onde
comer, ndo conte com a sorte”, faca escolhas corretas,
priorize a seguranga alimentar e os beneficios de uma
dieta equilibrada.

Restaurantes como o Sesc, que tém nutricionista fazem

toda a diferenca, pois zela pela seguranca alimentar e

nutricional do que é servido. Na hora de escolher o que e

onde comer, faca escolhas corretas.

A Pesquisa de Or¢camento Familiar (POF, 2008-
2009) do IBGE, apontou o crescimento do consumo de
alimentos pouco nutritivos e com alto teor de sal, gor-
duras e agticar, em detrimento de frutas e verduras. Ou-
tro dado importante apresentado em 2011 pelo Minis-
tério da Saude, revelou o aumento da propor¢ao de pes-
soas acima do peso no Brasil de 42,7%, em 2006, para
48,5%, em 2011. Atento a esse tipo de consumo, o nutri-
cionista atua na promogdo da sadde dos clientes por
meio da alimentacao adequada e equilibrada, e agoes de
educagao nutricional, da cultura alimentar da regiao, na
prevencao de doencas e na implantacdo de controles de
seguranca desde o fornecedor até a distribui¢ao de ali-
mentos.

Em alinhamento a missao institucional de contri-
buir para a qualidade de vida e bem estar da clientela, a
area de nutricdo tem condigoes estruturais e a grande
satisfacdo, em ofertar ao publico alvo acesso aos ser-
vicos de refeicdes e lanches, assim como consulta nu-
tricional, onde zela pela seguranga alimentar e nutri-
cional do que ¢ servido, bem como o gerenciamento da
qualidade dos produtos e servigos por meio de acdes
que privilegiam o controle sanitario, a prevengao e a di-
minuicdo do desperdicio. Os cuidados com a qualidade,

Andrea Vieira

o preparo e a conservacao dos alimentos contribuem
para a alimentacdo segura. Restaurantes como o Sesc,
que tém nutricionista fazem toda a diferenca!

Dicas importantes para uma alimentacao adequa-
daesaudavel:

» Comer com regularidade e aten¢do. Coma sempre
devagar e desfrute o que estd comendo;

» Planejar o uso do tempo para dar a alimentacao o es-
pacoque elamerece;

» Verificar se os alimentos expostos ao consumo quan-
do frios estdo em refrigeragdo e quando quentes estdo
emagquecimento;

» Fazer de alimentos in natura ou minimamente pro-
cessados abase daalimentacao;

» Colocar em seu prato frutas, verduras e legumes de
coresvariadas;

» Utilizar 6leos, gorduras, sal e aglicar em pequenas
quantidades ao temperar e cozinhar alimentos. Evite adi-
ciona-losnahorado consumo;

» Preferir alimentos assados, cozidos ou grelhados;

» Evitar o consumo de alimentos ultraprocessados. Bis-
coitos recheados, “salgadinhos de pacote’, refrigerantes
e “macarrdo instantdneo” - sdo nutricionalmente des-
balanceados;

» Dar preferéncia, quando fora de casa, alocais que sir-
vam refeicoes feitas na hora. Restaurantes de comida a
quilo podem ser boas op¢oes. Evite redes de fast-food, e
» Mude seus habitos alimentares. Permita-se fazer no-
vasescolhas.

Nutricionista e Coordenadora de Nutricdo do Sesc Alagoas
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Se o mundo do trabalho pede Tecnologia
e o0 mundo dos negocios pede Idiomas,
o Senac oferece os dois em um so lugar.

Ministério ¢

SEU
PASSAPORTE
PARA O MUNDO
DO TRABALHO

s

NA UNIDADE ESPECIALIZADA
DO SENAC, VOCE AMPLIA AS
SUAS CHANCES NO
MERCADO DE TRABALHO.

Cursos de Idiomas:

$ Inglés
O Francés
@ Espanhol

Cursos de Tecnologia:

- Informatica para Escritério
- Infraestrutura e Redes

- Desenvolvimento WEB

- Computacao Grafica

= Desenvolvimento de Sistemas

"PARCELAS
‘A PARTIR DE

MATRICULAS ABERTAS

2122-7858
Rua Francisco Amarim, 155 - Farol
Préxdmo ao Shopping Farol
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NOTA PUBLICA DA FECOMERCIO ALAGOAS
CASO PINHEIRO, BEBEDOURO E MUTANGE

A Federacao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Alagoas (Fecomércio AL),
com o intuito de prestar contas a sociedade alagoana, resume as atividades que vem desen-
volvendo, juntamente com outras institui¢des, a exemplo do Sebrae Alagoas, na defesa dos in-
teresses de TODOS os empresarios e empreendedores dos bairros do Pinheiro, Mutange e Be-
bedouro da regido, desde a sucessao de problemas originados pelo abalo sismico ocorrido em
mar¢o de 2018.

As ac¢desincluem, até o momento: trés pesquisas do Instituto Fecomércio relativas ao impacto
do dano ambiental no contexto socioecondmico dos trés bairros atingidos; oficios as autoridades
constituidas e participacao em grupos de trabalho e audiéncias publicas, em busca de beneficios
fiscais, de linhas de crédito diferenciadas, de acBes de seguranca, aten¢do salde entre outras; pro-
vocacao do Conselho Estadual de Prote¢do do Meio Ambiente (Cepram/AL) para discussdo do
dano ambiental a regido e participacdo na Camara Técnica instituida pelo érgdo para acompa-
nhamento permanente da situacdo; apoio ao Tribunal de Justica de Alagoas (TJ/AL) para levan-
tamento dos prejuizos dos comerciantes (especificamente os lucros cessantes), para viabiliza¢cdo
das indenizac¢8es (via extrajudicial ou judicial); participacdo na constru¢do do Plano de Acao In-
tegrada (Eixo Negdcios), em cooperacgdo as Defesas Civis Municipal, Estadual e Nacional; audién-
cias e reuni6es com parlamentares das bancadas municipal, estadual e federal de Alagoas para
discussao de ac¢besintegradas.

Por estarem alinhadas a missao institucional da Fecomércio de “coordenar e representar os
interesses das empresas das categorias do comércio de bens, servigos e turismo no Estado de
Alagoas”, bem como, aos principios da “transparéncia, lealdade, empreendedorismo, espirito de
equipe, efetividade e ética” que orientam suas ac¢des, as referidas iniciativas denotam um esfor¢o
conjunto para minimizar os prejuizos e desgastes emocionais vivenciados por todos os empre-
sarios e empreendedores atingidos, suas familias e colaboradores.

Nesse sentido, a Fecomércio AL continua apostando no dialogo, sobretudo, com represen-
tantes dos poderes Executivo e Legislativo e Judiciario (em todas as instancias) para que o apoio a
todos os prejudicados (incluindo, evidentemente, aqueles comerciantes que ainda estdo na infor-
malidade e os moradores das regides afetadas) se traduza em a¢8es efetivas, no mais breve espaco
de tempo possivel. E o compromisso que a Fecomércio AL ratifica nesta nota publica & sociedade

alagoana.

Fecomércio AL




